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ABSTRAK 

Nurul Aulya Fachresianti (180701055). Pengaruh Kontrol Diri dan Celebrity Worship Terhadap 

Perilaku Konsumtif Pada Penggemar K-Pop ARMY 

Korean Wave atau Hallyu (gelombang Korea) merupakan sebuah fenomena budaya populer yang 

berkembang pesat di Indonesia yang mempengaruhi semua kalangan usia. Perilaku Konsumtif 

merupakan aktivitas individu dalam mengkonsumsi suatu barang atau jasa berdasarkan keinginan untuk 

memiliki sesuatu berupa barang atau jasa, sebagai cara untuk memuaskan keinginan sendiri tanpa dapat 

mempertimbangkan kebutuhan yang didapat berdasar dari pengalaman dan sudut pandang. Sudut 

pandang yang didapat bisa dipengaruhi oleh beberapa faktor seperti kontrol diri dan celebrity worship. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui adanya pengaruh kontrol diri dan celebrity worship terhadap 

perilaku konsumtif pada penggemar K-Pop Army. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Hasil 

uji regresi linier berganda menunjukkan nilai sig. 0,000 < 0,05 artinya terdapat pengaruh simultan antara 

kontrol diri dan celebrity worship terhadap perilaku konsumtif pada penggemar K-Pop Army. Variabel 

kontrol diri dan celebrity worship memberikan sumbangan sebesar 26,1% terhadap variabel perilaku 

konsumtif. Peneliti selanjutnya diharapkan dapat meniliti varibel lain serta mengambil subjek atau 

responden tidak hanya dalam satu fandom saja tetapi semua fandom K-Pop yang ada agar hasil dari 

penelitian jadi semakin luas dan tidak terpaku pada satu fandom saja. 

 

Kata Kunci: Kontrol Diri, Celebrity Worship, Perilaku Konsumtif  
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ABSTRACT 

Nurul Aulya Fachresianti (180701055). The Effect of Self-Control and Celebrity Worship on 

Consumptive Behavior of K-Pop ARMY Fans. 

The Korean Wave or Hallyu is a popular culture phenomenon that is growing rapidly in 

Indonesia affecting all age groups. Consumptive behavior is an individual activity in 

consuming an item or service based on the desire to have something in the form of goods or 

services, as a way to satisfy their own desires without being able to consider the needs obtained 

based on experience and point of view. The point of view obtained can be influenced by several 

factors such as self-control and celebrity worship. This study aims to determine the influence 

of self-control and celebrity worship on consumptive behavior of K-Pop Army fans. This study 

aims to determine the effect of self-control and celebrity worship on consumptive behavior of 

K-Pop Army fans. This research uses quantitative methods. The results of the multiple linear 

regression test show the sig. 0.000 <0.05 means that there is a simultaneous effect of self-

control and celebrity worship on consumptive behavior of K-Pop Army fans. Self-control and 

celebrity worship variables contributed 26.1% to the consumptive behavior variable. Future 

researchers are expected to be able to examine other variables and take subjects or 

respondents not only in one fandom but all existing K-Pop fandoms so that the results of the 

research become wider and not fixated on just one fandom. 

 

Keyword: Self Control, Celebrity Worship, Consumptive Behavior


