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Lampiran 1: KUISIONER RESPONDEN 

USULAN STRATEGI PEMASARAN ANEKA 

OLAHAN MENTE PADA UD BOKRIE DENGAN 

ANALISIS SWOT 

Be lrsama ini, saya mahasiswa Telknik Indulstri 

Ulnivelrsitas Mulhammadiyah Grelsik, Maullan Najib mohon 

ke lseldiaan anda ulntulk me llulangkan waktul ulntulk melngisi 

kulelsionelr telntang “Ulsullan Stratelgi Pelmasaran Anelka Olahan 

Melntel Pada UlD BOKRIEl de lngan Analisis SWOT “ Informasi 

yang Anda belrikan sangat belrarti bagi pelne llitian saya. Atas 

bantulan Anda, saya ulcapkan telrimakasih. 

A . PROFIL RE lSPONDElN 

1. Jelnis Kellamin : 

a. Laki-laki  

b. Pelrelmpu lan 

2. Ulsia : 

a. 17-20 Tahuln 

b. 21-30 tahuln  

c. 31-40 tahuln 

d. Lelbih dari 41 tahu ln 

3. Suldah belrapa kali anda melmbelli produlk olahan 

melntel di UlD Bokriel : 
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a. < 3 Kali  

b. 3 – 6 Kali  

c. > 6 Kali 

4. Alasan melmbelli produlk olahan me lntel di UlD 

Bokriel : 

a. Rasa produlk yang elnak 

b. Harga yang telrjangkau l 

c. Banyak varian produlk olahan melntel 

d. Kelmasan yang melnarik 

 

Keterangan : Mohon ulntulk melmbe lrikan tanda celntang pada 

kolom pilihan yang telrseldia Delngan keladaan yang anda 

keltahuli delngan selbe lnar - belnarnya delngan ulkulran 

pe lmbobotan: 

1 = Seldikit Pelnting  

2 = Agak Pelnting 

3 = Pelnting 

4 = Sangat Pelnting 
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B. PElRNYATAAN FAKTOR KE lKUlATAN DAN 

KElLElMAHAN. 

N

o 

Pertanyaan Nilai 

Faktor – faktor kekuatan 1 2 3 4 

1 Cita rasa yang belrkulalitas     

2 Dikelmas delngan aman me lnggulnakan 

poulch 

    

3 Pilihan produ lk yang belrvariasi     

4 Harga yang rellatif mulrah     

Faktor – faktor Kelemahan     

1 Dipasarkan selcara mandiri     

2 Oultlelt relsmi kulrang belrkelmbang     

3 Promosi kulrang maksimal     

4 Mitra bisnis yang ku lrang     
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C. PElRNYATAAN FAKTOR PElLUlANG DAN ANCAMAN 

N

O 

Pertanyaan Nilai 

Faktor – faktor peluang 1 2 3 4 

1 Sellalu l melngiku lti pamelran     

2 Belrmitra delngan instasi lain     

3 Pelmasaran delngan meldia social/online l     

4 Inovasi de lngan melnciptakan produ lk barul     

Faktor – faktor Ancaman     

1 Banyak pelsaing seljelnis     

2 Bahan baku l yang selmakin mahal     

3 Promosi pelsaing lelbih banyak dan 

melnarik 

    

4 Banyak pelsaing melmbu lka oultlatel barul     
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Lampiran 2: HASIL KUISIONER RESPONDEN 

No Pertanyaan Nilai Responden Rata 

rata 
Total  Bobot Skor 

Faktor – faktor kekuatan R1 R2 R3 R4 R5 R6 

1 
Cita rasa yang 

belrkulalitas 
4 4 4 3 4 3 3,67 22 0,157 0,576 

2 
Dikelmas delngan aman 

melnggulnakan poulch 
4 3 3 4 4 3 3,50 21 0,150 0,525 

3 
Pilihan produlk yang 

belrvariasi 
3 3 3 4 4 3 3,33 20 0,143 0,476 

4 
Harga yang rellatif 

mulrah 
4 3 3 3 3 3 3,17 19 0,136 0,430 
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No Pertanyaan Nilai Responden Rata 

rata 
Total  Bobot Skor 

Faktor – faktor Kelemahan R1 R2 R3 R4 R5 R6 

1 
Dipasarkan selcara 

mandiri 
2 3 2 4 2 2 2,50 

15 
0,107 

0,268 

2 
Oultlelt relsmi kulrang 

belrkelmbang 
2 3 1 3 3 1 2,17 

13 
0,093 

0,201 

3 
Promosi kulrang 

maksimal 
2 3 3 3 3 2 2,67 

16 
0,114 

0,305 

4 
Mitra bisnis yang 

kulrang 
2 2 3 2 2 3 2,33 

14 
0,100 

0,233 
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No Pertanyaan Nilai Responden Rata 

rata 
Total  Bobot Skor 

Faktor – faktor Peluang R1 R2 R3 R4 R5 R6 

1 
Sellalul melngikulti 

pamelran 
4 4 4 4 2 2 3,33 20 0,147 0,490 

2 
Be lrmitra delngan 

instasi lain 
4 4 4 2 2 3 3,17 19 0,140 0,442 

3 
Pelmasaran delngan 

meldia social/onlinel 
4 4 4 4 4 3 3,83 23 0,169 0,648 

4 

Inovasi delngan 

melnciptakan produlk 

barul 

4 2 2 4 4 2 3,00 18 0,132 0,397 
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No Pertanyaan Nilai Responden Rata 

rata 
Total  Bobot Skor 

Faktor – faktor Ancaman R1 R2 R3 R4 R5 R6 

1 
Banyak pelsaing 

seljelnis 
2 3 3 1 1 2 2,00 12 0,088 0,176 

2 
Bahan bakul yang 

selmakin mahal 
4 2 3 2 2 4 2,83 17 0,125 0,354 

3 

Promosi pelsaing 

lelbih banyak dan 

melnarik 

3 2 2 3 3 1 2,33 14 0,103 0,240 

4 

Banyak pelsaing 

melmbulka oultlatel 

barul 

2 2 2 3 3 1 2,17 13 0,096 0,207 
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DATA RESPONDEN 

RESPONDEN Jenis Kelamin Usia Jumlah Pembelian Alasan 

1 Laki Laki 21-30 tahun > 6 Kali 

 

Rasa produk yang enak 

2 Perempuan 31-40 tahun > 6 Kali 

 

Rasa produk yang enak 

3 Perempuan 31-40 tahun 3 – 6 Kali  

 

Rasa produk yang enak 

4 Laki-laki 31-40 tahun 3 – 6 Kali  

 

Rasa produk yang enak 

5 Perempuan 21-30 tahun 3 – 6 Kali  

 

Banyak varian produk 

olahan mente 

6 Perempuan >41 tahun 3 – 6 Kali  

 

Banyak varian produk 

olahan mente 

 


