
 

63 

 

BAB VI 

PENUTUP 

 

6.1  Kesimpulan 

Belrdasarkan pelnellitihan hasil analisi SWOT yang 

tellah dilakulkan dapat ditarik ke lsimpullan selbagai be lrikult 

A. Hasil matriks IFE l melnulnju lkkan bahwa skor total 

yang didapatkan bisnis U lD BOKRIE adalah 3,014 

(> 2,50) selhingga bisnis ini suldah dapat dikatakan 

baik dalam melmanfaatkan kelkulatan yang dimiliki 

dan melngatasi kellelmahan yang ada. 

B. Hasil matriks E lFEl pada me lnulnju lkkan bahwa skor 

total yang didapatkan bisnis UlD BOKRIE adalah 

2,956 (> 2,50) selhingga bisnis ini suldah dapat 

dikatakan baik dalam melmanfaatkan pellulang yang 

ada dan mampul melngatasi ancaman yang mulngkin 

telrjadi 

C. Belrdasarkan hasil dari matriks IEl, bisnis UlD 

BOKRIE l belrada di ku ladran IV yaitul grow and bulild 

maka stratelgi yang dipilih adalah pelneltrasi pasar dan 

pelngelmbangan produlk. 
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D. Ulsu llan stratelgi pelrkelmbangan yang dapat dilakulkan 

olelh UlD BOKRIE ulntulk melnelrap stratelgi 

pelmasaran adalah se lbagai be lrikult 

1. Melngikulti pamelran UlKM di Kab Grelsik, maulpuln kota 

selkitar  

2. Melnambah varian rasa produlk olahan kacang melntel 

3. Melmasarkan produlk di toko olelh olelh, minimarkelt, 

ataul ru lmah makan 

4. Melmasarkan produlk melnggulnakan bantulan el-

commelrcel 

5. Melngulrangi belrat produlk ulntulk melmpelrtahankan  

harga pasar 

6. Pelningkatan kulalitas produlk  dan melnambah jelnis 

olahan produlk 

7. Melningkatkan kulalitas kelmasan agar lelbih melnarik 

8. Melmbulka oultlelt dilokasi yang lelbih stratelgis 

9. Melmpelrlulas kelrja sama delngan mitra bisnis 

10. Melmbelrikan harga diskon dan grosir pada pelmbellian 

telrtelntul 

11. Melngadakan sistelm pelnjulalan relselllelr ulntulk 

melningkatkan pelnjulalan dan pelmasaran 
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6.2  Saran  

Belrdasarkan pelnellitihan yang te llah dilakulkan ada 

belbelrapa saran yang dapat dibe lrikan yaitul selbaiknya UlD 

Bokrie melnelrapkan Growth Strate lgy (stratelgi 

pelrtulmbu lhan) yang tellah dihasilkan, selhingga UlD Bokrie 

mampul ulntu lk belrsaing delngan UlKM lainya yaitu l delngan 

cara mellalu lkan krelatifitas dan te lruls belrinovasi u lntu lk 

melmbu lat produ lk barul yang le lbih melnarik tanpa 

melninggalkan cita rasa dan ku lalitas dari produ lk 

selbellulmnya, dan ju lga melmanfaatkan telknologi saat ini 

ulntu lk melnjangkau l pasar yang le lbih lulas delngan 

melmanfaatkan intelrnelt ataulpu ln social meldia (facelbook, 

whatsapp, instagram, shopelel dll) dalam melmpromosikan 

produlk agar dikelnal olelh selmu la kalangan. 


