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BAB I PENDAHULUAN Latar Belakang Korean Popular Music (K-Pop) merupakan salah
satu fenomena yang berasal dari Korea Selatan atau biasa disebut hallyu. K-Pop adalah
sebuah musik dengan aliran pop, hip-hob, R&B, EDM dan electronic dance yang
dibawakan oleh boygroup atau girlgroup maupun penyanyi solo. Fenomena ini telah
menyebar luas ke seluruh penjuru dunia. Di Indonesia sendiri penyebaran K-Pop
berlangsung sangat cepat. K-pop mulai booming sejak 2010 dan mencapai puncaknya
saat pandemi covid-19.

Berdasarkan survei yang dilakukan oleh YeonJeong (2022), Indonesia berada diperingkat
pertama negara paling banyak membicarakan K-Pop di Twitter. Hal ini menandakan
masyarakat Indonesia mempunyai ketertarikan yang besar terhadap budaya Korea
sehingga selalu membicarakannya di sosial media terutama twitter. Ada beberapa faktor
yang membuat K-Pop meraih popularitasnya yaitu K-pop memiliki karakteristik yang
unik karena identik dengan boygroup dan girlgroup yang menarik perhatian para
penggemar, memiliki nilai jual lebih karena berasal dari musik tradisional dan hal ini
yang membedakan dengan musik lainnya, anggota dari boygroup dan girlgroup
memiliki figur tubuh yang bagus dan wajah yang tampan dan cantik, kemampuan vokal
dan tari dari para anggota boygroup dan girlgroup (Sari & Jamaan, 2014).

Data dari Sindonews (2019), Trend K-Pop digemari dari berbagai latar belakang usia,
dari anak-anak hingga orang dewasa. Menurut survei yang dilakukan oleh The Fandom
for Idols, penggemar K-Pop di Indonesia didominasi usia 15-35 tahun. Penggemar
K-Pop sendiri tersebar di berbagai daerah di Indonesia. Dimana mereka tergabung
dalam komunitas penggemar tersendiri yang memiliki kesamaan idola. Dari komunitas
ini penggemar bisa mendapat lebih banyak informasi, seperti konser yang akan
berlangsung, kabar terbaru tentang idolanya, mengunduh video musik dari idolanya dan
penjualan rgerchandise.

Perilaku konsumsi yang biasanya dilakukan penggemar K-Pop yaitu membeli
merchandise, seperti album, photocard, lightstick dan aksesoris. Merchandise adalah
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Lampiran 2 : Kuesioner Penelitian

Assalamu’alaikum Wr. Wb

Perkenalkan saya, Shilla Ninda Septiani (200701051) Mahasiswa Prodi Psikologi Universitas
Muhammadiyah Gresik Semester 7, yang sedang menempuh tugas akhir skripsi. Dalam
memenuhi tugas akhir, kami mohon ketersediaan Saudara/Saudari untuk berpartisipasi dalam
mengisi kuesioner penelitian saya mengenai perilaku konsumtif. Dalam pengisian kuesioner
ini tidak ada jawaban yang benar maupun salah, yang saya harapkan adalah kejujuran
Saudara/Saudari menjawab sesuai dengan yang dirasakan pada saat ini. Data yang didapat
akan dijaga kerahasiaannya, hanya untuk kepentingan akademik. Atas perhatian dan
keluangan waktu untuk mengisi untuk mengisi kuesioner ini saya ucapkan terima kasih.

Wassalamu’alaikum Wr. Wh.
KESEDIAAN RESPONDEN
Nama/Inisial
Usia
Jenis Kelamin : Laki-laki / perempuan (Coret yang tidak perlu)
Pendidikan Terakhir
Status Pekerjaan : Bekerja / Belum Bekerja (Coret yang tidak perlu)
Pengeluaran Terkahir  : (untuk merchandise)

Menyatakan bersedia menjadi responden dalam penelitian ini, dengan ketentuan
bahwa data yang diberikan hanya diperuntukan untuk kepentingan akademik.

Gresik,

Responden
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SKALA |
PILIHAN JAWABAN
NO PERNYATAAN
STS TS S SS
1. | Saya membeli merchandise untuk koleksi pribadi

Saya senang membeli merchandise yang membuat

2 saya terlihat trendy
3 Saya akan menunda membeli merchandise, karena
" | ada kebutuhan lain yang lebih penting
4 Ketika idola saya mengeluarkan merchandise
" | terbaru, saya langsung membelinya
5 Saya menghabiskan uang saku untuk membeli
" | merchandise
6 Saya merasa merchandise yang saya beli akan
" | menjadi hiasan saja
7 Saya hanya membeli merchandise yang limited
" | edition
8 Saya membeli merchandise yang menurut saya
" | menarik
9 Saya akan tetap membeli merchandise meskipun
" | bukan yang sedang trend
10 Saya membeli merchandise hanya yang ada di
" | daftar belanjaan saya
11 Saya membeli merchandise karena, mencintai idola
saya
12 Saya membeli merchandise hanya untuk
" | kesenangan saya
13 Saya membeli merchandise sesuai dengan budget
" | yang saya miliki
14 Saya membeli merchandise yang bayak digemari di
" | media sosial
Saya langsung membeli merchandise yang
15. e .
diiklankan idola saya
16 Saya tidak merasa malu jika merchandise yang
" | saya miliki sama dengan milik orang lain
17 Terkadang saya meminjam uang untuk membeli
" | merchandise
Saya membeli merchandise yang mahal supaya
18. | = -
tidak sama dengan milik teman saya
Saya membeli merchandise sesuai dengan
19.
kebutuhan saya
20 Saya membeli merchandise, karena idola saya
" | memakainya
21 Saya membeli album agar dapat selalu mendengar
" | suara idola saya
29 Saya lebih memilih untuk menyimpan uang saya

daripada membeli yang bukan kebutuhan saya
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SKALAI
PILIHAN JAWABAN
NO PERNYATAAN
STS TS S SS
1. | Saya sering bertindak atas saran orang lain

Saya adalah orang terakhir yang mengubah

2. pendapat saya dalam diskusi yang kontroversial
Secara umum, saya lebih suka menyerah dan
mengikuti pendapat orang lain demi perdamaian

3. . .
daripada berjuang untuk mendapatkan apa yang
saya inginkan

4 Saya cenderung mengikuti tradisi keluarga dalam

" | mengambil keputusan
Biasanya, teman-teman saya memutuskan apa yang
> kita lakukan bersama
Saya mudah terpengaruh dan mengubah ide-ide
6. saya oleh pembicara yang karismatik
- Saya orang yang mandiri dan punya cara sendiri
" | untuk mengambil keputusan
Jika ada orang yang mempersuasi saya, saya

8. | cenderung mengubah pendapat saya dan mengikuti
mereka

9. | Saya tidak mudah menyerah pada orang lain
Saya cenderung mengandalkan orang lain ketika

10. | saya hrus membuat keputusan penting dengan
cepat

1 Saya lebih suka berjalan dengan cara saya sendiri

daripada mengikuti gaya hidup kelompok
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SKALA 1l
PILIHAN JAWABAN
NO PERNYATAAN
STS TS S SS
1 Saya menjadwal ulang pekerjaan untuk
" | mengakomodasi menonton idola saya
5 Saya terhubung secara emosional dengan idola
" | saya
Saya menghabiskan banyak uang untuk idola saya
3. | (membeli merchandise, menonton idola, konser,
film)
4. | Saya tidak terlalu mengikuti kegiatan idola saya
Saya ingin semua orang tahu bahwa saya
5. .
terhubung dengan idola saya
6 Saya akan mencurahkan semua waktu saya untuk
" | idola saya jika memungkinkan
5 Saya akan hancur jika saya diberitahu saya tidak
" | dapat menonton idola saya
8. | Saya berusaha menyamakan diri dengan idola saya
9. | Ketika idola saya populer saya merasa hebat
10. | ldola saya adalah bagian dari diri saya
| Saya ingin berteman dengan orang-orang yang

menyukai idola saya
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Lampiran 3 : Tabulasi Data Variabel Perilaku Konsumtif
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Lampiran 4 : Tabulasi Data Variabel Konformitas
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Lampiran 5 : Tabulasi Data Variabel Fanship
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Lampiran 6 : Surat Persetujuan Expert Judgment

SURAT PERSETUJUAN EXPERT JUDGEMENT

Nama . Dr. Asri Rejeki, M.M., Psikolog

Pekerjaan Dosen Tetap dan Kepala Laboratorium Psikologi Universitas
j Muhammadiyah Gresik

Instansi : Universitas Muhammadiyah Gresik

Dengan ini menyatakan instrumen atau alat ukur Perilaku Konsumtif (variabel Y),
Konformitas (variabel X)), dan Fanship (variabel X;) dalam penelitian dengan judul
“Pengaruh Konformitas dan Fanship Terhadap Perilaku Konsumtit Merchandise Pada

Penggemar K-Pop Di Gresik” oleh mahasiswa :

Nama : Shilla Ninda Septiani
NIM 1 200701051
Program Studi : Psikologi

Dapat (disetujui atau disetujui dengan perbaikan) dan layak digunakan dalam penelitian.
Demikian surat persetujuan ini dibuat agar dapat dipergunakan sebagaimana mestinya.

Gresik, 29 November 2023
Expert Judgment

(Dr. Asri Rejeki, M.M., Psikolog)



Lampiran 7 : Uji Validitas Skala Perilaku Konsumtif

Putaran 1

Item-Total Statistics

Cronbach's
Scale Mean if Scale Variance  Corrected Item- Alpha if ltem
Item Deleted if tem Deleted  Total Correlation Deleted
Y1 49,11 51,966 ,301 ,692
Y2 49,46 49,205 ,435 ,678
Y3 50,94 49,786 ,463 ,678
Y4 50,17 46,432 ,584 ,660
Y5 50,14 49,990 ,355 ,686
Y6 50,60 56,352 -,072 722
Y7 50,38 49,359 ,380 ,683
Y8 48,95 56,970 -,124 ,719
Y9 50,77 55,565 -,015 ,718
Y10 50,49 51,918 ,243 ,696
Y11 49,01 55,383 ,037 ,709
Y12 49,18 57,424 -,152 ,728
Y13 51,16 52,769 ,346 ,691
Y14 49,50 50,007 ,386 ,683
Y15 50,05 47,736 ,498 ,670
Y16 50,92 54,872 ,036 714
Y17 50,96 50,954 ,370 ,686
Y18 50,51 46,618 ,523 ,666
Y19 50,91 53,230 ,225 ,698
Y20 49,66 49,202 ,432 ,678
Y21 49,55 51,027 ,304 ,691
Y22 50,49 55,096 ,021 , 715
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Putaran 2

Item-Total Statistics

Cronbach's
Scale Mean if Scale Variance = Corrected Item- Alpha if Item
Item Deleted if tem Deleted  Total Correlation Deleted
Y1 27,75 43,957 ,334 ,807
Y2 28,09 40,697 ,523 , 7192
Y3 29,58 42,634 ,430 ,800
Y4 28,81 39,201 ,583 , 786
Y5 28,78 42,906 ,319 ,810
Y6 29,02 41,761 ,389 ,804
Y7 29,80 45,208 ,327 ,808
Y8 28,13 41,149 ,500 , 794
Y9 28,69 39,850 ,541 ,790
Y10 29,59 42,899 413 ,802
Y11 29,15 38,094 ,619 ,782
Y12 28,30 41,244 473 , 797
Y13 28,18 43,050 ,334 ,808
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Lampiran 8 : Uji Validitas Skala Konformitas

Putaran 1

Item-Total Statistics

Cronbach's

Scale Mean if Scale Variance = Corrected Item- Alpha if Item

Item Deleted if Item Deleted Total Correlation Deleted
XAl 23,93 24,829 ,623 711
XA2 24,01 38,883 -,562 ,851
XA3 23,90 25,668 ,557 ,722
XA4 23,92 27,732 421 741
XA5 23,65 27,362 ,493 ,733
XA6 23,90 25,401 ,641 711
XA7 24,44 26,714 ,509 , 730
XA8 24,09 25,648 ,656 711
XA9 24,58 29,467 ,302 ,754
XA10 23,98 25,328 ,679 ,707
XA11l 24,63 28,257 441 , 740
Putaran 2

Item-Total Statistics
Cronbach's

Scale Mean if Scale Variance  Corrected Item- Alpha if Item

Item Deleted if Item Deleted Total Correlation Deleted
XAl 21,44 29,881 ,655 ,827
XA2 21,40 30,831 ,586 ,834
XA3 21,42 33,156 446 ,847
XA4 21,15 32,676 ,527 ,840
XA5 21,40 30,464 ,678 ,825
XA6 21,94 32,324 ,506 ,842
XA7 21,59 30,854 ,682 ,826
XA8 22,08 35,332 ,299 ,856
XA9 21,49 30,518 ,704 ,824
XA10 22,13 34,127 424 ,848
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Putaran 3

Item-Total Statistics

Cronbach's
Scale Mean if Scale Variance = Corrected Item- Alpha if Item
Item Deleted if tem Deleted  Total Correlation Deleted
XAl 19,51 26,685 ,661 ,833
XA2 19,48 27,751 ,576 ,842
XA3 19,50 29,596 473 ,851
XA4 19,23 29,357 ,532 ,846
XA5 19,48 27,218 ,688 ,830
XA6 20,02 29,305 ,481 ,851
XA7 19,67 27,578 ,693 ,830
XA8 19,56 27,336 ,707 ,829
XA9 20,21 30,933 ,406 ,856
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Lampiran 9 : Uji Validitas Skala Fanship

Putaran 1
Item-Total Statistics
Cronbach's

Scale Mean if Scale Variance = Corrected Item- Alpha if ltem

Item Deleted if Item Deleted Total Correlation Deleted
XB1 28,61 31,484 ,438 , 798
XB2 28,36 31,454 ,587 , 785
XB3 28,38 32,125 ,467 ,795
XB4 28,56 32,915 ,326 ,809
XB5 28,57 30,013 ,594 ,781
XB6 28,85 30,387 ,515 ,790
XB7 28,99 30,894 494 ,792
XB8 29,17 31,098 ,463 ,795
XB9 28,34 32,547 ,418 ,799
XB10 28,39 30,695 ,621 ,780
XB11 28,10 34,323 ,286 ,810
Putaran 2

Item-Total Statistics
Cronbach's

Scale Mean if Scale Variance  Corrected Item- Alpha if Item

Item Deleted if Item Deleted Total Correlation Deleted
XB1 25,28 28,334 ,454 , 7197
XB2 25,03 28,438 ,593 ,784
XB3 25,04 29,154 ,462 , 796
XB4 25,23 29,987 ,313 ,812
XB5 25,24 27,127 ,592 , 781
XB6 25,51 27,351 ,524 ,789
XB7 25,66 27,925 ,495 , 7192
XB8 25,84 28,035 473 , 795
XB9 25,01 29,672 ,400 ,802
XB10 25,06 27,869 ,608 , 781

Lampiran 10 : Uji Reliabilitas



Skala Perilaku Konsumtif (Variabel Y)

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha N of ltems
,811 13
Skala Konformitas (Variabel X1)
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of Items
,856 9
Skala Fanship (Variabel X2)
Reliability Statistics
Cronbach's Alpha N of ltems
,810 10
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Lampiran 11 : Hasil Uji Normalitas

Variabel Y (Perilaku Konsumtif)

Tests of Normality

Kolmogorov-Smirnov® Shapiro-Wilk
Statistic df Sig. Statistic df Sig.
Perilaku Konsumtif ,054 181 ,200° ,991 181 ,289

*. This is a lower bound of the true significance.

a. Lilliefors Significance Correction

Variabel X1 (Konformitas)

Tests of Normality

Kolmogorov-Smirnov® Shapiro-Wilk
Statistic df Sig. Statistic df Sig.
Konformitas ,054 181 ,200° 987 181 ,097

*, This is a lower bound of the true significance.

a. Lilliefors Significance Correction

Variabel X2 (Fanship)

Tests of Normality

Kolmogorov-Smirnov® Shapiro-Wilk
Statistic df Sig. Statistic df Sig.
Fanship ,064 181 ,067 ,984 181 ,043

a. Lilliefors Significance Correction



Lampiran 12 : Hasil Uji Linieritas

Variabel X1 (Konformitas) dengan Variabel Y (Perilaku Konsumtif)
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ANOVA Table
Sum of Mean
Squares df Square F Sig.
Perilaku Between (Combined) 2752,324 25 110,093 2,878 ,000
Konsumtif *  Groups Linearity 1538,169 1 1538,169 40,21  ,000
Konformitas 0
Deviation from 1214,155 24 50,590 1,322 ,158
Linearity
Within Groups 5929,345 155 38,254
Total 8681,669 180
Variabel X2 (Fanship) dengan Variabel Y (Perilaku Konsumtif)
ANOVA Table
Sum of Mean
Squares df Square F Sig.
Perilaku Between (Combined) 3462,478 27 128,240 3,759 ,000
Konsumtif * ~ Groups Linearity 2699,943 1 2699943 79,14 ,000
Fanship 9
Deviation from 762,535 26 29,328 ,860 ,663
Linearity
Within Groups 5219,190 153 34,112

Total 8681,669 180
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Lampiran 13 : Hasil Uji Multikolinieritas

Coefficients?

Unstandardized Standardized Collinearity
Coefficients Coefficients Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance  VIF
1 (Constant) 9,378 2,207 4,249 ,000
Konformitas ,285 ,076 ,244 3,768 ,000 ,855 1,170
Fanship ,551 ,077 465 7,178 ,000 ,855 1,170

a. Dependent Variable: Perilaku Konsumtif
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Lampiran 14 : Hasil Uji Heteroskedastisitas

Correlations

Unstandardized

Konformitas Fanship Residual
Spearman's Konformitas Correlation Coefficient 1,000 ,369** ,021
rho Sig. (2-tailed) ) ,000 ,783
N 181 181 181
Fanship Correlation Coefficient 369" 1,000 ,053
Sig. (2-tailed) ,000 : ,481
N 181 181 181
Unstandardized Correlation Coefficient ,021 ,053 1,000
Residual Sig. (2-tailed) ,783 ,481
N 181 181 181

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



Lampiran 15 : Hasil Uji Hipotesis

Hasil Uji Anova

83

ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 3141,770 2 1570,885 50,473 ,000°
Residual 5539,898 178 31,123
Total 8681,669 180
a. Dependent Variable: Perilaku Konsumtif
b. Predictors: (Constant), Fanship, Konformitas
Hasil Uji Koefisien Regresi
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 9,378 2,207 4,249 ,000
Konformitas ,285 ,076 244 3,768 ,000
Fanship ,551 ,077 ,465 7,178 ,000

a. Dependent Variable: Perilaku Konsumtif

Hasil Uji Koefisien Determinasi

Model Summary®
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 ,602° ,362 ,355 5,579
a. Predictors: (Constant), Fanship, Konformitas
b. Dependent Variable: Perilaku Konsumtif




Lampiran 16 : Tabel Frekuensi Perilaku Konsumtif

Item 1 : Saya membeli merchandise untuk koleksi pribadi

Y1
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid  sTS 6 33 3,3 33
TS 20 11,0 11,0 14,4
S 49 27,1 27,1 41,4
SS 106 58,6 58,6 100,0
Total 181 100,0 100,0
Item 2 : Saya senang membeli merchandise yang membuat saya terlihat trendy
Y2
Freguency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid  sTS 16 8,8 8,8 8,8
TS 34 18,8 18,8 27,6
S 54 29,8 29,8 57,5
S 77 425 42,5 100,0
Total 181 100,0 100,0

Item 3 : Saya akan menunda membeli merchandise, karena ada kebutuhan lain yang lebih

penting
Y3
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid  ss 111 61,3 61,3 61,3
S 47 26,0 26,0 87,3
TS 12 6,6 6,6 93,9
STS 11 6,1 6,1 100,0
Total 181 100,0 100,0

Item 4 : Ketika idola saya mengeluarkan merchandise terbaru, saya langsung membelinya

Y4
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid  sTS 47 26,0 26,0 26,0
TS 61 33,7 33,7 59,7
S 36 19,9 19,9 79,6
SS 37 20,4 20,4 100,0
Total 181 100,0 100,0
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Item 5 : Saya menghabiskan uang saku untuk membeli merchandise

Y5
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid  gTS 43 23,8 23,8 23,8
TS 57 31,5 31,5 55,2
S 51 28,2 28,2 83,4
S5 30 16,6 16,6 100,0
Total 181 100,0 100,0

Item 7 : Saya hanya membeli merchandise yang limited edition

Y7
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid  sTS 64 35,4 354 354
TS 55 30,4 30,4 65,7
S 35 19,3 19,3 85,1
SS 27 14,9 14,9 100,0
Total 181 100,0 100,0
Item 13 : Saya membeli merchandise sesuai dengan budget yang saya miliki
Y13
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid  ss 127 70,2 70,2 70,2
S 44 24,3 24,3 94,5
TS 9 5,0 5,0 99,4
STS 1 ,6 ,6 100,0
Total 181 100,0 100,0
Item 14 : Saya membeli merchandise yang banyak digemari dimedia sosial
Y14
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid  sTS 11 6,1 6,1 6,1
TS 48 26,5 26,5 32,6
S 48 26,5 26,5 59,1
SS 74 40,9 40,9 100,0

Total 181 100,0 100,0
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Item 15 : Saya langsung membeli merchandise yang diiklankan idola saya

Y15
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid  sSTS 37 20,4 20,4 20,4
TS 64 35,4 35,4 55,8
S 38 21,0 21,0 76,8
SS 42 23,2 23,2 100,0
Total 181 100,0 100,0
Item 17 : Terkadang saya meminjam uang untuk membeli merchandise
Y17
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid  sTS 114 63,0 63,0 63,0
TS 40 22,1 22,1 85,1
S 19 10,5 10,5 95,6
SS 8 4,4 4,4 100,0
Total 181 100,0 100,0
Item 18 : Saya membeli merchandise yang mahal supaya tidak sama dengan miliki teman
saya
Y18
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid  sTS 87 48,1 48,1 48,1
TS 38 21,0 21,0 69,1
S 24 13,3 13,3 82,3
SsS 32 17,7 17,7 100,0
Total 181 100,0 100,0
Item 20 : Saya membeli merchandise, karena idola saya memakainya
Y20
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid  sTS 20 11,0 11,0 11,0
TS 43 23,8 23,8 34,8
S 61 33,7 33,7 68,5
SsS 57 31,5 31,5 100,0
Total 181 100,0 100,0
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Item 21 : Saya membeli album agar dapat selalu mendengar suara idola saya

Y21
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
valid  sTS 15 8,3 8,3 8.3
TS 42 23,2 23,2 31,5
S 57 31,5 31,5 63,0
SE 67 37,0 37,0 100,0
Total 181 100,0 100,0
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Lampiran 17 : Tabel Frekuensi Konformitas

Item 1 : Saya sering bertindak atas saran orang lain
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XAl
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
valid  sTS 39 21,5 21,5 21,5
TS 46 25,4 25,4 47,0
S 50 27,6 27,6 74,6
S8 46 25,4 25,4 100,0
Total 181 100,0 100,0

Item 3 : Secara umum, saya lebih suka menyerah dan mengikuti pendapat orang lain demi

perdamaian daripada berjuang untuk mendapatkan apa yang saya inginkan

XA3
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid  gTS 37 20,4 20,4 20,4
TS 41 22,7 22,7 43,1
S 60 33,1 33,1 76,2
SS 43 23,8 23,8 100,0
Total 181 100,0 100,0

Item 4 : Saya cenderung mengikuti tradisi keluarga dalam mengambil keputusan

XA4
Freguency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid  sTS 26 14,4 14,4 14,4
TS 55 30,4 30,4 44.8
S 68 37,6 37,6 82,3
SS 32 17,7 17,7 100,0
Total 181 100,0 100,0
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Item 5 : Biasanya, teman-teman saya memutuskan apa yang kita lakukan bersama

XA5
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid  sTS 18 9,9 9,9 9,9
TS 34 18,8 18,8 28,7
S 86 47,5 47,5 76,2
S5 43 23,8 23,8 100,0
Total 181 100,0 100,0

Item 6 : Saya mudah terpengaruh dan mengubah ide-ide saya oleh pembicara yang karismatik

XAB
Freguency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid  sTS 29 16,0 16,0 16,0
TS 52 28,7 28,7 44.8
S 62 34,3 34,3 79,0
SS 38 21,0 21,0 100,0
Total 181 100,0 100,0

Item 7 : Saya orang yang mandiri dan punya cara sendiri untuk mengambil keputusan

XA7
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid  ss 59 32,6 32,6 32,6
S 72 39,8 39,8 72,4
TS 29 16,0 16,0 88,4
STS 21 11,6 11,6 100,0

Total 181 100,0 100,0
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Item 8 : Jika ada orang yang mempersuasi saya, saya cenderung mengubah pendapat saya dan

mengikuti mereka

XA8
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid  sTS 31 17,1 17,1 17,1
TS 71 39,2 39,2 56,4
S 52 28,7 28,7 85,1
SS 27 14,9 14,9 100,0
Total 181 100,0 100,0

Item 10 : Saya cenderung mengandalkan orang lain ketika saya hrus membuat keputusan
penting dengan cepat

XA10
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid  sTS 29 16,0 16,0 16,0
TS 60 33,1 33,1 49,2
S 61 33,7 33,7 82,9
SS 31 17,1 17,1 100,0
Total 181 100,0 100,0

Item 11 : Saya lebih suka berjalan dengan cara saya sendiri daripada mengikuti gaya hidup

kelompok
XAll
Freguency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid  ss 68 37,6 37,6 37,6
S 74 40,9 40,9 78,5
TS 33 18,2 18,2 96,7
STS 6 3,3 3,3 100,0

Total 181 100,0 100,0
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Lampiran 18 : Tabel Frekuensi Fanship

Item 1 : Saya menjadwal ulang pekerjaan untuk mengakomodasi menonton idola saya

XB1
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid  sTS 24 13,3 13,3 13,3
TS 41 22,7 22,7 35,9
S 59 32,6 32,6 68,5
S8 57 315 315 100,0
Total 181 100,0 100,0

Item 2 : Saya terhubung secara emosional dengan idola saya

XB2
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid  sTS 7 3,9 3,9 3,9
TS 34 18,8 18,8 22,7
S 79 43,6 43,6 66,3
SS 61 33,7 33,7 100,0
Total 181 100,0 100,0

Item 3 : Saya menghabiskan banyak uang untuk idola saya (membeli merchandise, menonton
idola, konser, film)

XB3
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid  sTS 9 5,0 5,0 5,0
TS 38 21,0 21,0 26,0
S 68 37,6 37,6 63,5
S5 66 36,5 36,5 100,0

Total 181 100,0 100,0




Item 4 : Saya tidak terlalu mengikuti kegiatan idola saya

XB4
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid  ss 18 9,9 9,9 9,9
S 46 25,4 25,4 35,4
TS 58 32,0 32,0 67,4
STS 59 32,6 32,6 100,0
Total 181 100,0 100,0

Item 5 : Saya ingin semua orang tahu bahwa saya terhubung dengan idola saya

XB5
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid  sTS 20 11,0 11,0 11,0
TS 45 24,9 24,9 35,9
S 56 30,9 30,9 66,9
SS 60 331 331 100,0
Total 181 100,0 100,0

Item 6 : Saya akan mencurahkan semua waktu saya untuk idola saya jika memungkinkan

XB6
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid  sTS 36 19,9 19,9 19,9
TS 47 26,0 26,0 45,9
S 54 29,8 29,8 75,7
S 44 24,3 24,3 100,0
Total 181 100,0 100,0

Item 7 : Saya akan hancur jika saya diberitahu saya tidak dapat menonton idola saya

XB7
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid  sTS 38 21,0 21,0 21,0
TS 60 33,1 33,1 54,1
€ 49 27,1 27,1 81,2
SE 34 18,8 18,8 100,0

Total 181 100,0 100,0
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Item 8 : Saya berusaha menyamakan diri dengan idola saya

XB8
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid  sTS 50 27,6 27,6 27,6
TS 64 35,4 35,4 63,0
S 37 20,4 20,4 83,4
S5 30 16,6 16,6 100,0
Total 181 100,0 100,0

Item 9 : Ketika idola saya populer saya merasa hebat

XB9
Freguency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid  sTS 11 6,1 6,1 6,1
TS 30 16,6 16,6 22,7
S 71 39,2 39,2 61,9
SS 69 38,1 38,1 100,0
Total 181 100,0 100,0

Item 10 : Idola saya adalah bagian dari diri saya

XB10
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid  sTS 11 6,1 6,1 6,1
TS 34 18,8 18,8 24,9
S 73 40,3 40,3 65,2
SS 63 34,8 34,8 100,0

Total 181 100,0 100,0
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