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ABSTRAK 

Shilla Ninda Septiani (200701051) 2024 Universitas Muhammadiyah Gresik. Pengaruh 

Konformitas dan Fanship Terhadap Perilaku Konsumtif Merchandise Pada Penggemar 

K-Pop di Gresik 

Penggemar K-Pop merupakan seseorang yang mengidolakan boygroup maupun girlgroup 

yang berasal dari Korea. Penggemar mendukung idolanya, salah satunya dengan cara 

membeli merchandise dari idolanya. Hal tersebut dapat membuat penggemar berperilaku 

konsumtif. Penggemar yang memiliki konformitas dan fanship yang tinggi maka menjadikan 

penggemar berperilaku konsumtif. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh 

konformitas dan fanship terhadap perilaku konsumtif merchandise pada penggemar k-pop di 

Gresik. Subjek dalam penelitian ini adalah penggemar k-pop di Gresik sebanyak 181 orang 

yang tergabung dalam grup whatsapp dan pernah melakukan pembelian merchandise. Metode 

penelitian yang digunakan adalah kuantitatif. Teknik pengambilan sampel yaitu sampling 

kuota. Teknik pengumpulan data menggunakan skala perilaku konsumtif yang dibuat peneliti 

berdasarkan aspek Lina & Rosyid, (1997), skala konformitas milik Mehrabian & Stefl (1995) 

yang dimodifikasi oleh peneliti dan skala fanship milik Reysen & Branscombe (2010) yang 

dimodifikasi oleh peneliti. Teknik analisis data yang digunakan adalah uji regresi linier 

berganda. Hasil penelitian menunjukkan terdapat pengaruh konformitas dan fanship terhadap 

perilaku konsumtif merchandise dengan nilai F sebesar 50,473 dengan taraf signifikansi 

sebesar 0,000 < 0,05. Terdapat pengaruh konformitas dan fanship terhadap perilaku 

konsumtif sebesar 36,2%. Mayoritas subjek dalam penelitian ini memiliki konformitas, 

fanship dan perilaku konsumtif dengan kategori sedang. 

 

Kata kunci : konformitas, fanship, perilaku konsumtif, penggemar k-pop 
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ABSTRACT 

Shilla Ninda Septiani (200701051) 2024 University of Muhammadiyah Gresik. The Effect 

Conformity and Fanship on Merchandise Consumptive Behavior in K-Pop Fans in Gresik. 

A K-Pop fan is someone who idolizes boy groups and girl groups from Korea. Fans support 

their idols, one of which is by buying merchandise from their idols. This can make fans 

behave consumptively. Fans who have high conformity and fanship make fans consumptive 

behavior. This study aims to determine the effect of conformity and fanship on merchandise 

consumptive behavior in k-pop fans in Gresik. The subjects in this study were k-pop fans in 

Gresik as many as 181 people who are members of the whatsapp group and have purchased 

merchandise. The research method used is quantitative. The sampling technique is quota 

sampling. The data collection technique uses a consumptive behavior scale made by 

researchers based on aspects of Lina & Rosyid, (1997), Mehrabian & Stefl's (1995) 

conformity scale modified by researchers and Reysen & Branscombe's (2010) fanship scale 

modified by researchers. The data analysis technique used is multiple linear regression test. 

The results showed that there was an influence of conformity and fanship on merchandise 

consumptive behavior with an F value of 50.473 with a significance level of 0.000 <0.05. 

There is an influence of conformity and fanship on consumptive behavior of 36.2%. The 

majority of subjects in this study have conformity, fanship and consumptive behavior. 

 

Keywords : conformity, fanship, consumptive behavior, k-pop fans 
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