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Abstrak

Rizky Abi Fahriantama, 180301041, Pengaruh Iklan, Harga dan Brand Ambassador
Shoppe Terhadap Minat Beli Mahasiswa, 2023

Abstraksi

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh iklan, harga dan brand
ambassador terhadap minat beli mahasiswa Jenis penelitian yang digunakan adalah
penelitian kuantitatif. Teknik pengambilan sampel menggunakan slovin dengan
jumlah sampel yang diperoleh sebanyak 90 responden. Populasi yang digunakan
dalam penelitian ini yaitu mahasiswa manajemen Universitas Muhamaddiyah
Gresik. Teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah dengan
metode linear berganda. Hasil Analisis menunjukkan bahwa iklan berpengaruh
signifikan terhadap minat beli, harga berpengaruh secara signifikan terhadap minat
beli dan brand ambassador berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli

Kata Kunci : Iklan, Harga, Brand Ambassador dan Minat Beli
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Abstract
Rizky Abi Fahriantama, 180301041, The Effect of Advertising, Prices and Brand
Ambassador Shoppe on Student Purchase Interest, 2023

Abstract

This study aims to determine the effect of advertising, price and brand ambassadors
on student buying interest. The type of research used is quantitative research. The
sampling technique used slovin with a total sample of 90 respondents. The
population used in this study were management students at Muhamaddiyah Gresik
University. The data analysis technique used in this study is a multiple linear
method. The results of the analysis show that advertising has a significant effect on
purchase intention, price has a significant effect on purchase intention and brand
ambassadors have a significant effect on purchase intention

Keywords: Advertising, Price, Brand Ambassador and Buying Interest
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