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Lidinul Khaq, 190301112, Analisis Strategi Bauran Pemasaran Dalam 

Meningkatkan Volume Penjualan Pada Geprek Mania Bungah Gresik, 

Manajemen, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Unversitas Muhammadiyah Gresik, 

Desember, 2022. 

 

 

ABTRAKSI 

 

 

Persoalan yang hendak dikaji dalam skripsi ini yaitu: Bagaimana Analisis strategi 

bauran pemasaran yang diterapkan di Geprek Mania Bungah Gresik dalam 

meningkatkan penjualan. Tujuan penelitian ini adalah untuk Mengetahui Analisis 

strategi bauran pemasaran yang diterapkan di Geprek Mania Bungah Gresik dalam 

meningkatkan penjualan. 

Untuk menjawab persoalan diatas, maka pemeliti menggunakan metodologi 

penelitian deskriptif. Penelitian yang dilakukan untuk menganalisis keadaan, 

kondisi atau hal yang lain yang sudah disebutkan, pengumpulan data dilakukan 

dengan cara observasi dan wawancara yang dideskripsikan dalam bentuk laporan 

penelitian. 

Hasil temuan dan penelitian ini bahwa Geprek Mania Bungah telah 

mengimplementasikan strategi bauran pemasaran dengan menggunakan variabel 4P 

yaitu: product, price, place dan promotion yang menjadikan volume dalam 

penjualan Geprek Mania mengalami peningkatan volume penjualan, meningkatkan 

jumlah para konsumen serta dapat memberikan laba atau keuntungan bagi Geprek 

Mania Bungah. 

Kata kunci : Strategi, Bauran Pemasaran, Volume Penjualan 
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Lidinul Khaq, 190301112, Analysis Of Marketing Mix Strategy In Increasing 

Sales Volume At Geprek Mania Bungah Gresik, Management, Architecture, 

Economics And Business, University Of Muhammadiyah Gresik, December, 2022. 

 

 

 

ABSTRACK 

 

The problem to be studied in this thesis is: How to analyze the marketing mix 

strategy implemented at Geprek Mania Bungah Gresik in increasing sales. The 

purpose of this research is to determine the analysis of the marketing mix strategy 

implemented at Geprek Mania Bungah Gresik in increasing sales. 

To answer the above questions, researchers used descriptive research methodology. 

Research is carried out to analyze circumstances, conditions or other things that have 

been mentioned, data collection is carried out by means of observation and 

interviews which are described in the form of a research report. 

The results of these findings and research show that Geprek Mania Bungah has 

implemented a marketing mix strategy using the 4P variables, namely: product, 

price, place and promotion which makes Geprek Mania's sales volume increase, 

increase the number of consumers and can provide profits for Geprek Mania Bungah. 

Keywords : Strategy, Marketing Mix, Sales Volume. 
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