
 

BAB V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Dari hasil penelitian dengan menggunakan analisis SWOT yang ada pada PT. Imaduddin Al 

Baihaqy, bahwasannya penerapan strategi pada perusahaan tersebut menggunakan Growth 

Oriented Strategy. Hal ini dikarenakan, pada diagram cartesius analisis SWOT ditunjukkan 

bahwa nilai total skor tertinggi berada pada kuadran pertama dimana kuadran tersebut 

merupakan situasi yang sangat menguntungkan. PT. Ibrahim Bin Manrapi memiliki banyak 

peluang dan kekuatan sehingga dapat merebut dan memanfaatkan peluang yang ada sekaligus 

meminimalkan kelemahan serta mengatasi berbagai ancaman.  

5.2 Saran 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, maka penulis mengemukakan beberapa saran 

sebagai berikut :  

1. Kepada pihak PT. Ibrahim Bin Manrapi agar menerapkan inovasi dan variasi baik dari segi 

rasa, bentuk, maupun kemasan. Sehingga dapat memberikan daya tarik bagi konsumen.  

2. Hendaknya pihak perusahaan menambah lebih banyak lagi mitra kerja karena hal ini mampu 

meningkatkan omset penjualan. 

3. Untuk mengungguli promosi yang lebih baik dari perusahaan lain disarankan bagi 

perusahaan mengikuti trend promosi dengan menggunakan brand ambasador yang berasal dari 

publik figur seperti artis. 

4. Bagi peneliti selanjutnya, hasil penelitian ini dapat dilanjutkan dengan mengembangkan 

penelitian-penelitian lainnya yakni penelitian mengenai strategi pemasaran dengan pendekatan 

analisis SWOT atau pendekatan lainnya.  
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