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Sanksi Pelanggaran Pasal 113 

Undang-Undang No. 28 Tahun 2014 Tentang Hak Cipta 

1. Setiap Orang yang dengan tanpa hak melakukan pelanggaran 
hak ekonomi sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat (1) 
huruf i untuk Penggunaan Secara Komersial dipidana dengan 
pidana penjara paling lama 1 (satu) tahun dan/atau pidana 
denda paling banyak Rp 100.000.000 (seratus juta rupiah). 

2. Setiap Orang yang dengan tanpa hak dan/atau tanpa izin 
Pencipta atau pemegang Hak Cipta melakukan pelanggaran hak 
ekonomi Pencipta sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat 
(1) huruf c, huruf d, huruf f, dan/atau huruf h untuk Penggunaan 
Secara Komersial dipidana dengan pidana penjara paling lama 
3 (tiga) tahun dan/atau pidana denda paling banyak Rp 
500.000.000,00 (lima ratus juta rupiah). 

3. Setiap Orang yang dengan tanpa hak dan/atau tanpa izin 
Pencipta atau pemegang Hak Cipta melakukan pelanggaran hak 
ekonomi Pencipta sebagaimana dimaksud dalam Pasal 9 ayat 
(1) huruf a, huruf b, huruf e, dan/atau huruf g untuk 
Penggunaan Secara Komersial dipidana dengan pidana penjara 
paling lama 4 (empat) tahun dan/atau pidana denda paling 
banyak Rp 1.000.000.000,00 (satu miliar rupiah). 

4. Setiap Orang yang memenuhi unsur sebagaimana dimaksud 
pada ayat (3) yang dilakukan dalam bentuk pembajakan, 
dipidana dengan pidana penjara paling lama 10 (sepuluh) tahun 
dan/atau pidana denda paling banyak  
Rp 4.000.000.000,00 (empat miliar rupiah). 
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KATA PENGANTAR 
  

 

Perkembangan teknologi yang pesat telah mengubah cara kita 

menjalankan bisnis, termasuk di sektor agribisnis. Di era digital ini, 

pemasaran produk pertanian tidak lagi terbatas pada metode tradisional, 

tetapi juga memanfaatkan berbagai platform dan strategi digital. Buku 

"Pemasaran Digital Agribisnis" hadir sebagai panduan komprehensif bagi 

para pelaku agribisnis untuk mengoptimalkan potensi pemasaran digital 

dalam meningkatkan daya saing dan memperluas jangkauan pasar. 

Buku ini mengupas berbagai aspek pemasaran digital dalam 

konteks agribisnis, mulai dari dasar-dasar konsep hingga strategi dan 

implementasi praktis. Pembaca akan dibekali dengan pemahaman 

tentang ekosistem agribisnis digital, tren terkini, serta peluang dan 

tantangan yang dihadapi dalam menavigasi lanskap digital yang dinamis. 

Salah satu fokus utama buku ini adalah bagaimana memanfaatkan 

platform digital seperti e-commerce, marketplace khusus agribisnis, dan 

aplikasi mobile untuk memasarkan dan menjual produk pertanian. 

Pembahasan mendalam tentang strategi konten, branding, dan promosi 

digital akan memberikan wawasan berharga bagi pelaku agribisnis 

dalam mengembangkan kehadiran online yang kuat dan menarik. 

Selain itu, buku ini juga mengeksplorasi pentingnya analitik dan 

metrik dalam mengukur keberhasilan kampanye pemasaran digital. 

Dengan memahami cara mengumpulkan, menganalisis, dan 

menginterpretasikan data, pelaku agribisnis dapat mengambil keputusan 

yang lebih baik dan mengoptimalkan strategi pemasaran mereka secara 

efektif. 
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Aspek penting lainnya yang dibahas dalam buku ini adalah 

keamanan dan regulasi dalam pemasaran digital agribisnis. Di era di 

mana data menjadi aset berharga, melindungi informasi konsumen dan 

mematuhi peraturan yang berlaku menjadi kunci untuk membangun 

kepercayaan dan kredibilitas merek. 

Buku ini juga menyoroti tren dan inovasi terkini dalam pemasaran 

digital agribisnis, seperti pemanfaatan teknologi Internet of Things (IoT), 

kecerdasan buatan, dan pembelajaran mesin. Dengan mengadopsi 

teknologi yang muncul ini, pelaku agribisnis dapat menciptakan 

pengalaman yang lebih personal, efisien, dan inovatif bagi konsumen. 

Melalui studi kasus, contoh praktis, dan wawasan dari para ahli 

industri, buku ini menyajikan panduan yang mudah dipahami dan 

diterapkan bagi siapa saja yang ingin meningkatkan kehadiran digital 

mereka dalam agribisnis. Baik Anda seorang petani, produsen, atau 

pemasar produk pertanian, buku ini akan menjadi sumber daya yang 

berharga dalam perjalanan pemasaran digital Anda. 

Dengan mengadopsi strategi dan praktik yang diuraikan dalam 

buku ini, pelaku agribisnis dapat memposisikan diri mereka untuk sukses 

di era digital. Pemasaran digital bukan lagi pilihan, tetapi keharusan 

dalam dunia agribisnis yang semakin kompetitif. Buku "Pemasaran 

Digital Agribisnis" ini bertujuan untuk membantu Anda menavigasi 

lanskap yang berubah ini dengan kepercayaan diri dan keahlian, sambil 

membuka peluang baru untuk pertumbuhan dan inovasi. 

 

Gresik, Januari 2025 

 

Penulis 
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