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KATA PENGANTAR

Pemasaran produk pertanian merupakan komponen krusial dalam
rantai nilai agribisnis yang menghubungkan petani produsen dengan
konsumen akhir. Efisiensi dan efektivitas pemasaran tidak hanya
menentukan tingkat keuntungan yang diperoleh petani, tetapi juga
memengaruhi daya saing produk pertanian, stabilitas harga, dan
ketahanan pangan nasional. Di era globalisasi dan digitalisasi saat ini,
dinamika pemasaran produk pertanian mengalami transformasi
signifikan yang memerlukan pemahaman komprehensif dari seluruh
pelaku dalam rantai pasok.

Buku "Manajemen Pemasaran Pertanian" ini disusun untuk
memberikan landasan pengetahuan tentang konsep, teori, dan aplikasi
manajemen pemasaran dalam konteks pertanian Indonesia. Cakupan
pembahasan meliputi pengantar pemasaran pertanian, ruang lingkup,
lembaga pemasaran, saluran pemasaran, fungsi-fungsi pemasaran, biaya
dan margin pemasaran, efisiensi pemasaran, karakteristik produsen dan
konsumen, mekanisme pasar dan pembentukan harga, serta strategi
pemasaran produk pertanian.

Penulisan buku ini dilatarbelakangi oleh beberapa pertimbangan
penting. Pertama, masih terbatasnya literatur pemasaran pertanian yang
mengintegrasikan aspek teoretis dengan realitas empiris di Indonesia.
Kedua, kebutuhan mendesak untuk meningkatkan efisiensi pemasaran
produk pertanian melalui perbaikan struktur, perilaku, dan kinerja pasar.
Ketiga, urgensi peningkatan kapasitas petani dan pelaku rantai pasok
lainnya dalam merespon perubahan preferensi konsumen,
perkembangan teknologi, dan persaingan global.

Buku ini berupaya memadukan pendekatan konseptual dengan
kasus-kasus praktis untuk memberikan pemahaman yang komprehensif
sekaligus aplikatif. Berbagai contoh penerapan strategi pemasaran oleh
petani dan pelaku agribisnis di berbagai daerah disajikan untuk
memperkaya wawasan dan mengilustrasikan aplikasi teori dalam
konteks yang spesifik. Diskusi tentang potensi perbaikan pemasaran
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turut dihadirkan untuk menginspirasi inovasi dan transformasi sistem
pemasaran yang lebih adil dan efisien.

Sebagai sebuah glosarium, buku ini tidak hanya mendefinisikan
terminologi pemasaran pertanian, tetapi juga menjelaskan konsep,
prinsip, dan aplikasinya secara sistematis. Struktur penyajian disusun
secara progresif dari pemahaman dasar hingga analisis mendalam
tentang aspek-aspek kritis dalam pemasaran produk pertanian.
Pendekatan ini diharapkan memudahkan pembaca, baik mahasiswa,
akademisi, praktisi, maupun pemangku kepentingan lainnya, untuk
memahami kompleksitas pemasaran pertanian secara menyeluruh.

Perlu disadari bahwa materi dalam buku ini masih memiliki
keterbatasan dalam mengakomodasi keragaman karakteristik produk
dan sistem pemasaran pertanian di seluruh wilayah Indonesia. Variasi
geografis, agroekologi, sosial-budaya, dan kelembagaan antar daerah
menciptakan dinamika pemasaran yang kompleks dan tidak selalu dapat
digeneralisasi. Oleh karena itu, pembaca diharapkan dapat
mengkontekstualisasikan konsep dan pembelajaran dari buku ini sesuai
dengan kondisi spesifik di wilayahnya masing-masing.

Akhir kata, buku ini diharapkan dapat menjadi sumbangsih
bermakna bagi pengembangan ilmu dan praktik pemasaran pertanian di
Indonesia. Upaya perbaikan sistem pemasaran yang berkelanjutan
memerlukan kolaborasi dan kontribusi dari seluruh pemangku
kepentingan, termasuk pemerintah, akademisi, pelaku usaha, dan petani.
Semoga buku ini dapat menjadi salah satu katalisator untuk mewujudkan
sistem pemasaran pertanian yang lebih efisien, berkeadilan, dan
berkontribusi optimal terhadap peningkatan kesejahteraan petani serta
ketahanan pangan nasional

Gresik, Juni 2025

Penulis
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