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ABSTRAK 

Dalam bisnis kuliner, memahami pola pembelian customer sangat penting untuk 

meningkatkan penjualan. Kedai Wiewiz merupakan salah satu bisnis kuliner yang 

menawarkan berbagai pilihan menu kepada customernya, namun jika dilihat dari 

data transaksi penjualan kedai menunjukkan bahwa pola pembelian cenderung 

monoton, sehingga beberapa menu kurang diminati dan mengakibatkan 

penumpukan stok bahan baku. Untuk mengatasi masalah tersebut peneliti 

melakukan analisis data transaksi untuk menemukan aturan asosiasi yang 

menghubungkan menu-menu yang sering dibeli secara bersamaan oleh customer 

menggunakan algoritma apriori. Penelitian ini menggunakan 516 data transaksi 

penjualan selama satu tahun, yang diolah melalui tahapan preprocessing, 

perhitungan support dan confidence, serta korelasi lift untuk menentukan kekuatan 

hubungan antar item yang dibeli. Analisis dilakukan dengan nilai minimum support 

sebesar 20% dan minimum confidence sebesar 70% untuk menemukan pola yang 

sering terjadi namun tetap signifikan dalam data yang lebih besar. Sehingga dari 

tahapan proses yang telah dilakukan, hasil penelitian menunjukkan terdapat 10 

kombinasi menu dengan tingkat asosiasi yang tinggi dengan nilai korelasi lebih dari 

satu. Implementasi algoritma apriori dalam sistem ini membantu owner dalam 

mengidentifikasi pola pembelian customer, sehingga dapat meningkatkan efisiensi 

pengelolaan stok bahan baku dan optimalisasi penjualan. 

Kata kunci : Pola pembelian, Algoritma apriori, Aturan asosiasi 
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