LAMPIRAN 1

Daftar Pertanyaan Go. Sumber Plastik

Nabil

Bagaimana Go. Sumber Plastik dapat berkembang hingga sampai saat
ini?

Imam

Go. Sumber Plastik dulunya hanya sebuah toko retail biasa yang fokus
untuk menjual produk plastik, kini Go. Sumber Plastik mengembangkan
dengan memberikan harga rendah mas, namun Kkita menargetkan
penjualan dengan kuantitas yang banyak dalam setiap penjualan. Strategi
penjualan kuantitas banyak ini yang menjadikan GO. Sumber Plastik
banyak mitranya”

Nabil

Ada berapa cabang dan Mitra Go, Sumber Plastik?

Nissa

Go. Sumber Plastik memiliki 8 Cabang dan 7 kemitraan reseller

Nabil

Bagaimana cara Go. Sumber Plastik dapat mengelola banyak cabang
dan kemitraan?

Nissa

GO. Sumber Plastik sangat membutuhkan SOP untuk dapat mengkontrol
semua perusahaan yang mengatas namakan GO. Sumber Plastik baik itu
cabang atau mitra mempunyai SOP masing-masing yang disediakan dari
pihak GO. Sumber Plastik untuk menyepakati budaya yang telah dibuat

Wiwin

Dalam hal pelaporan GO. Sumber Plastik juga memakai Google
Spreadshet untuk dapat terhubung dengan cabang dan mitra untuk lebih
efisien dalam hal pelaporan penjualan dan pengadaan barang yang ada
ditoko

Nabil

Apa yang menjadi keunggulan Go. Sumber Plastik selain meningkatkan
pendapatan?

Munir

Sebuah pelayanan toko retail modern ini adalah salah satu strategi
marketing untuk dapat mempermudah customer mencari produk plastik
yang dibutuhkan.
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LAMPIRAN 2

Dokumentasi Go. Sumber Plastik
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LAMPIRAN 3
DOKUMENTASI TEN TYPES OF INNOVATION GO. SUMBER PLASTIK
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The Business Model Canvas

&

1. Malakukan kerjazama dangan
pemasak barang plastik (GO-,
SUMEER PLASTIK).

2. Resaller GO Sumber Plastik.

Koy Partners

Ky Activitios

1. Fambalian produk dalam skala

akenaml

2. pengecheckan barang datang

dan keluar
. pangiriman produk

alkif mencari Mitra baru

. aktif mencarl produk baru

walue Prasositions 11

Toko Go-5P memberikan sebuah

harga rendah bagi customear dan

mitra, GO-5P melebarkan pasar
dengan cara menjadi toko
suppliyer utama di daerah

gresik dan melebarkan cabang

sorta mitra bisnis,

Ky Rusources

1. Karyawan
3.2 Mobil Fickup
3. Lahan Toko Go-5F

customer Relationships WP

1. Whatsapp Business
2. Dedicated follow up Mitra
Go-5P

Custamor Segments ’
1. Keparluan Bisnis : Mitra bisnis
atau Reseller Go-5P
2 Keperiuan individu : UMKM,
W

3. F secars

Channels 'B

1. Penjualan langsung di teka
secara fisik

2. penerimaan arer reseller
matalul telephons

Umum yang
membutuhkan plastik

Cost Structure

pengadaan stock .

Gaji Karyawan, Listrik, Biaya perawatan kendaraan,

penjualan

Revenue Strearmns

Asat sell atas stok produl dalam satu kali pembayaran
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