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PENDAHULUAM Latar belakang Seiring dengan perkembangan zaman, masyarakat kini
tidak dapat dipisahkan dengan kemajuan teknologi. Di era globalisasi, kemajuan dalam
industri dan teknologi telah mengubah secara drastis setiap bidang kehidupan
masyarakat (Widiastuti, 2022). Masyarakat kini dapat merasakan dampak dari adanya
perubahan teknologi, salah satunya internet. Perkembangan kemajuan teknologi seperti
internet dapat memberikan kemudahan bagi masyarakat dalam mengakses segala
kebutuhannya.

Beberapa kemudahan tersebut seperti, kemudahan dalam mengakses informasi,
kemudahan untuk berkomunikasi, kemudahan untuk bermain, kemudahan untuk
menyalurkan hobi, hingga kemudahan untuk menjual dan membeli berbagai macam
produk maupun jasa. Berdasarkan hal tersebut, pengguna internet kian meningkat dari
tahun ke tahun. Hal ini dibuktikan dengan hasil survei yang telah dilakukan oleh Asosiasi
Penyelenggara Jasa Internet Indonesia (AP, 2023).
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Lampiran 2: Kuesioner Penelitian

Assalamu’alaikum Wr.Wb.

Perkenalkan saya, Rizgiyah Maulida Nur Saniyyah (210701082)MahasiswiProdi
Psikologi Fakultas Psikologi Universitas Muhammadiyah Gresik yang sedang menempuh
tugas akhir skripsi. Saya memohon kesediaan anda untuk menjadi responden dalam
penelitian saya. Adapun, kriteria responden dalam penelitian ini adalah:

1. Laki-laki dan perempuan.

2. Usia 15-18 tahun.

3. Aktif menggunakan e-commerce, sudah pernah membeli dan menggunakan
produk dari e-commerce dalam kurun waktu 6 bulan terakhir.

4. Berstatus sebagai siswa aktif di SMA Muhammadiyah 1 Gresik.

Dalam pengisian kuesioner ini tidak ada jawaban benar dan salah, yang saya
harapkan adalah kejujuran anda menjawab sesuai dengan yang dirasakan pada saat ini.
Data yang didapat akan dijaga kerahasiaannya, hanya untuk kepentingan akademik. Atas
perhatian dan keluangan waktu untuk mengisi kuesioner ini saya ucapkan terima kasih.

Wassalamu'alaikum Wr. Wb.

Kesediaan Responden

Nama
Usia
Jenis kelamin
Kelas
No. Hp
Platform e-commerce yang sering digunakan
Pengeluaran belanja dalam satu bulan
Frekuensi berbelanja paling banyak dalam satu bulan
Menyatakan bersedia sebagai responden untuk mengisi kuesioner dalampenelitian
ini.
Gresik,
Responden
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Pernyataan

[

Sayamelakukanbelanjaonlinesecaraspontan.

Barangyangsayainginkandionlineshoptidakharussaya beli.

Setiapkalimelihatbarangdionlineshop,sayatertarikdanlangsungmemb
eli.

Sayatidakmudahtergodauntukbelanjaonline.

Sayamelakukanbelanjaonlineuntukprodukterbaru.

Sayamembelibarangmelaluionlineshopsesuaikebutuhan.

Sayamelakukanbelanjaonlineuntukmenambahkoleksi.

Sayaselalumempertimbangkanproduksaatmelakukanbelanjaonline.

© |o(N|ojg~ w [Nk 2

Sayacenderungtidakmelakukanperhitungansaatmelakukanbelanjaonl
ine.

|
| o

Sayamembandingkanhargabeberapaonlineshopsebelumberbelanja.

Sayatetapmelakukanbelanjaonline, meskipunhargaprodukmahal.

[EY
N

Sayaberusahatidakterpengaruhdalammenghabiskanuanguntukbelanja
online.
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SKALAII

No Pernyataan SS TS | STS

1 Sayatertarikuntukmemilikibarang-barangmewah.

2 Sayasenangmenjadipusatperhatian.

3 Sayaselaluinginbersenang-senangdenganteman-teman.

4 Sayatertarikpergiketempatyangbelumsayakunjungiuntuk
bersenang-senang.

5 Sayatertarikmembelipakaianbarudisetiapsituasi/acarauntuk
dilihatorang lain.

6 | Sayatertarikpergiketempatmakanyangbelumpernahsayadatangi
untukbersenang-senang.

7 | Sayaseringmembelibarang-barangyangkurangbermanfaat.

8 Sayabanyakmenghabiskanwaktukepusatpembelanjaan.

9 Sayaseringkalipergikecaféuntukmenghabiskanwaktubersama
teman-teman.

10 | Sayalupawaktuketikaberbelanja.

11 | Sayaseringmenghabiskanwaktudanuanguntukbersenang-senang
denganteman-teman.

12 | Kesenangandalamhidupadalahhalyangterpenting.

13 | Tidakmasalahketikamengeluarkanuanglebihbanyakuntuk
membelibarangyangsaya sukai

14 | Sayamenghabiskanuangyangsayamilikihanyauntukbersenang-

senang.
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SKALA Il
No Pernyataan SS TS | STS
1 Saya mampu menahan diri ketika muncul keinginan untuk membeli

barang yang tidak direncanakan.

2 | Saya cenderung membeli barang yang tidak diperlukan hanya karena
terpengaruh oleh orang lain atau promosi.

3 | Saya selalu memastikan bahwa keputusan belanja yang saya ambil
benar-benar didasarkan pada kebutuhan nyata, bukan sekadar
keinginan sesaat.

4 | Saya cenderung membiarkan dorongan belanja online mengendalikan
perilaku belanja saya.

5 | Saya mampu menghindari godaan belanja dengan menunda pembelian
sampai benar-benar diperlukan.

6 | Saya merasa sulit menunda keinginan untuk membeli sesuatu saat
tergoda oleh diskon atau promosi

7 Saya berhasil mengurangi keinginan untuk berbelanja dengan tidak
membuka aplikasi belanja online saat tidak diperlukan.

8 | Saya sering mengakses aplikasi belanja online tanpa berpikir panjang
meskipun tidak ada kebutuhan yang mendesak.

9 | Sebelum memutuskan untuk membeli sesuatu secara online, saya
selalu mencari informasi lengkap tentang produk tersebut.

10 | Saya seringkali membeli produk tanpa memeriksa detail atau informasi
penting mengenai barang tersebut terlebih dahulu.

11 | Saya selalu mempertimbangkan ulasan dari konsumen lain sebelum
melakukan pembelian.

12 | Saya jarang meluangkan waktu untuk mencari informasi atau ulasan
sebelum membeli barang secara online.

13 | Saya selalu berusaha menilai manfaat jangka panjang suatu produk
sebelum memutuskan untuk membelinya.

14 | Saya selalu menilai kesesuaian barang yang akan saya beli dengan
kebutuhan saya.

15 | Saya seringkali melakukan pembelian produk online secara tergesa-
gesa, berdasarkan kesan awal tanpa melakukan penilaian yang
mendalam.

16 | Saya memilih menunda pembelian barang apabila merasa barang
tersebut belum diperlukan.

17 | Saya sering melakukan pembelian meski saya tahu barang tersebut
tidak mendesak untuk dibeli.

18 | Saya berbelanja secara online apabila sudah yakin bahwa pembelian
tersebut sesuai dengan kebutuhan dan anggaran saya.

19 | Saya seringkali merasa terdorong untuk membeli barang saat ada
promosi, meskipun anggaran dana saya terbatas.

20 | Sebelum membuka aplikasi belanja online, saya sudah menentukan
barang yang akan dibeli dan kapan saya akan membelinya.

21 | Saya sering membuka aplikasi belanja online tanpa tujuan yang jelas,
dan akhirnya tergoda untuk membeli sesuatu tanpa perencanaan.

22 | Saya selalu memastikan untuk membuat daftar barang yang benar-
benar dibutuhkan sebelum memulai belanja.

23 | Saya cenderung membuat keputusan belanja secara spontan, tanpa
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| memikirkan perencanaan sebelumnya.
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Lampiran 3: Tabulasi Data Variabel Perilaku Konsumtif

KATEGORI

SEDANG
SEDANG
RENDAH
SEDANG
SEDANG
RENDAH
RENDAH
RENDAH

TINGGI
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
RENDAH
RENDAH
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
RENDAH
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
RENDAH
RENDAH
SEDANG
RENDAH
RENDAH
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG

TOTAL

27
33

18
31

29
22
23
21

50
40
37

31

33

19
17
36

28
43

43
28
24
42

41

43
38
42

37

49

34
29
26
23
36
25

15
31

34
27
29

ITEMY

12

11

10

Subjek

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25

26
27
28
29
30
31

32

33
34
35
36
37

38
39
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RENDAH
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
RENDAH
SEDANG
SEDANG
RENDAH
SEDANG
SEDANG
RENDAH
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
RENDAH
RENDAH
SEDANG
RENDAH
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
RENDAH
RENDAH
SEDANG
SEDANG
RENDAH
RENDAH
SEDANG
RENDAH
SEDANG
SEDANG
SEDANG
RENDAH

22
32
33
30
29
28
25
34
35
21

33
34

25

40
39
34
39

36

21

25
31

12
27
39
38

31

37

33
27

28
27

19
16
32

40

17
25

30
26
28
29
27

23

40
41

42

43
44
45
46

47

48
49

50
51

52

53
54
55
56

57

58
59

60
61

62

63
64
65
66
67

68
69
70
71
72
73
74
75
76
77
78
79
80
81

82
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SEDANG
RENDAH
RENDAH
RENDAH
RENDAH
RENDAH
SEDANG
SEDANG
SEDANG
RENDAH
SEDANG
RENDAH
RENDAH
RENDAH
RENDAH
RENDAH
SEDANG
SEDANG
SEDANG
RENDAH
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
RENDAH
SEDANG
SEDANG
RENDAH
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
RENDAH
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG

29
19
23
20
24
24
34
34
31

24
28
21

23

19
22
21

36

28
27
25
27

31

29
29
28
24
28
29
26
36

35
36
38

32

29
25
29
32

32

35
27

36

37

83
84
85
86
87
88
89
90
91

92
93
94
95
96
97

98

99

100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
117
118
119
120
121
122
123
124
125
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SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
RENDAH
RENDAH
RENDAH
SEDANG
SEDANG
SEDANG
RENDAH
RENDAH
RENDAH
RENDAH
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
RENDAH
TINGGI
TINGGI
TINGGI

37
32
31

31

28
28
28
30
31

25
26
22
33
30
27
26
24
26
23
50
55
50
50
52

51

52
51

50
51

54
52

51

51

51

51

31

29
31

28
26
51

51

51

126
127
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138
139
140
141
142
143
144
145
146
147
148
149
150
151
152
153
154
155
156
157
158
159
160
161
162
163
164
165
166
167
168
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TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
SEDANG
SEDANG

TINGGI
SEDANG
SEDANG
SEDANG

TINGGI
SEDANG
SEDANG

TINGGI
TINGGI
TINGGI

51

51

52
52
53
52
52
54
54
51

54
51

51

51

52

53
52
50
53
52

54
53
53
54
52
56
54
54
51

51

50
49

49

50
47

49

49

52
35
38
53
54
52

169
170
171
172
173
174
175
176
177
178
179
180
181
182
183
184
185
186
187
188
189
190
191
192
193
194
195
196
197
198
199
200
201
202
203
204
205
206
207
208
209
210
211
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TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
SEDANG
SEDANG
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
TINGGI
SEDANG
TINGGI
TINGGI
TINGGI
SEDANG
TINGGI
TINGGI
SEDANG
SEDANG
TINGGI
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG

52
54
50
51

52
53
51
50
52
38
34
52

50
52
52

51

54
54
50
50
51

49

55
50
56
49

53
52

49

49

52

49

49

49

46

212
213
214
215
216
217
218
219
220
221
222
223
224
225
226
227
228
229
230
231
232
233
234
235
236
237
238
239
240
241
242
243
244
245
246
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Lampiran 4: Tabulasi Data Variabel X1 (Gaya Hidup Hedonis)

KATEGORI

SEDANG
SEDANG
SEDANG
RENDAH
SEDANG
SEDANG
RENDAH
SEDANG
TINGGI
SEDANG
SEDANG
RENDAH
SEDANG
RENDAH
RENDAH
SEDANG
RENDAH
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
RENDAH
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
RENDAH

TOTAL

42

35
37

32

34

36

31

35

48
44
38
33
36

33
26
37

29
41

44
41

42

43
42

43
41

40
41

45

36

34

37

33
46

40
35

38
42

38
33

ITEM X1

14

13

12

11

10

Subjek

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32

33
34

35
36

37

38
39
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SEDANG
SEDANG
SEDANG
RENDAH
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
RENDAH
SEDANG
RENDAH
SEDANG
TINGGI
TINGGI
SEDANG
TINGGI
SEDANG
RENDAH
RENDAH
RENDAH
RENDAH
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
RENDAH
SEDANG
SEDANG
SEDANG
RENDAH
SEDANG
SEDANG
SEDANG
RENDAH
SEDANG
RENDAH
SEDANG
SEDANG
SEDANG
RENDAH

38
45

34
30
41

38
36
44
44
32
35
33
35
52
53
36
47

41

29
31

33
23
45

43

44
39
38
43

32
41

35
40

26
36
39
35
88
35

31

38
38
37

30

40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52

53
54
55
56
57

58
59
60
61

62
63
64
65
66
67

68
69
70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
80
81

82




106

SEDANG
SEDANG
RENDAH
RENDAH
RENDAH
RENDAH
SEDANG
SEDANG
RENDAH
RENDAH
RENDAH
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
RENDAH
SEDANG
SEDANG
SEDANG
RENDAH
SEDANG
TINGGI
SEDANG
TINGGI
TINGGI
SEDANG
RENDAH
SEDANG
RENDAH
RENDAH
SEDANG
RENDAH
TINGGI
SEDANG
RENDAH
RENDAH
RENDAH
TINGGI
RENDAH
TINGGI
SEDANG
SEDANG
TINGGI

37

37

29
33
26
29
41

37

33
25
28
38
34
37

40
20
41

36

36

32

39

53
46

47

48
45

33
35
27

28
35
31

47

38
21
32

32

50
33
48
37

35

48

83
84
85

86

87

88
89

90
91

92

93
94
95
96
97

98

99

100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
117
118
119
120
121
122
123
124
125
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SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
RENDAH
SEDANG
RENDAH
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
TINGGI
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
RENDAH
SEDANG
RENDAH
RENDAH
SEDANG
SEDANG
SEDANG

46

34
39
42

44
42

43

41

44
36
34
41

45

40

44
32

36
31

35
44
44
46

45

41

52
44
45

44
42

38
39
43

35

35

46

35
88
34
32
32
45

46

M

126
127
128
129
130
131
132
133
134
135
136
137
138
139
140
141
142
143
144
145
146
147
148
149
150
151
152
153
154
155
156
157
158
159
160
161
162
163
164
165
166
167
168
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TINGGI
SEDANG
SEDANG
SEDANG

TINGGI
RENDAH
SEDANG
SEDANG

TINGGI
SEDANG

TINGGI

TINGGI

TINGGI

TINGGI

TINGGI

TINGGI

TINGGI

TINGGI
SEDANG

TINGGI

TINGGI

TINGGI

TINGGI

TINGGI
SEDANG

TINGGI

TINGGI

TINGGI
SEDANG
SEDANG
RENDAH
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG
SEDANG

TINGGI

TINGGI
SEDANG

TINGGI
SEDANG

TINGGI
RENDAH

47

40
36

35
48
31

42

46

49

40
49

47

47

48
49

49

48
47

43
48
51
48
49

48
44
47

50
49

44
44
33
36

43
44
46

46

49

50
38
52
34

50
33

169
170
171
172
173
174
175
176
177
178
179
180
181
182
183
184
185
186
187
188
189
190
191
192
193
194
195
196
197
198
199
200
201
202
203
204
205
206
207
208
209
210
211
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SEDANG
TINGGI
TINGGI

SEDANG
TINGGI

SEDANG
TINGGI
TINGGI
TINGGI

SEDANG

SEDANG

SEDANG

SEDANG

SEDANG

SEDANG

SEDANG
TINGGI

SEDANG

SEDANG
TINGGI

SEDANG

SEDANG
TINGGI

SEDANG
TINGGI

RENDAH
TINGGI
TINGGI

SEDANG

SEDANG
TINGGI

SEDANG

SEDANG

SEDANG

SEDANG

46

48

49

45

49

40

48

47

48

42

41

43

45

46

46

46

49

46

43

47

45

35
51

41

50
31

48

47

44
46

47

46

44
45

43

212
213
214
215
216
217
218
219
220
221
222
223
224
225
226
227
228
229
230
231
232
233
234
235
236
237
238
239
240
241
242
243
244
245
246




Lampiran 5: Tabulasi Data Variabel X2(Kontrol Diri)

110

Sub
jek

ITEM X2

1)1
213 |4

[N

N

TO

KAT
EGO
RI

1

3131

55

SEDA
NG

2

59

SEDA

60

SEDA
NG

56

SEDA
NG

62

SEDA
NG

64

TING
Gl

59

SEDA
NG

66

TING
€]

62

SEDA
NG

10

56

SEDA
NG

11

58

SEDA
NG

12

59

SEDA
NG

13

61

SEDA
NG

14

61

SEDA
NG

15

64

TING
Gl

16

58

SEDA
NG

17

63

TING
Gl

18

62

SEDA
NG

19

58

SEDA
NG

20

66

TING
Gl

21

57

SEDA
NG

22

58

SEDA

23

58

SEDA
NG

24

58

SEDA
NG

25

57

SEDA
NG

26

54

REND

27

54

REND
AH

28

55

SEDA
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NG

29

58

SEDA
NG

30

60

SEDA

31

61

SEDA
NG

32

66

TING
Gl

33

64

TING
Gl

34

60

SEDA

35

64

TING
Gl

36

60

SEDA
NG

37

60

SEDA
NG

38

59

SEDA

39

64

TING
Gl

40

62

SEDA
NG

41

58

SEDA
NG

42

57

SEDA

43

54

REND
AH

44

58

SEDA
NG

45

58

SEDA
NG

46

63

TING

47

56

SEDA
NG

48

58

SEDA
NG

49

62

SEDA
NG

50

60

SEDA

51

59

SEDA
NG

52

59

SEDA
NG

53

59

SEDA
NG

54

62

SEDA

55

57

SEDA
NG

56

62

SEDA
NG

57

63

TING
€]

58

57

SEDA




59

65

112

TING

60

60

SEDA
NG

61

64

TING
Gl

62

58

SEDA
NG

63

59

SEDA

64

60

SEDA
NG

65

60

SEDA
NG

66

56

SEDA
NG

67

58

SEDA

68

60

SEDA
NG

69

60

SEDA
NG

70

61

SEDA
NG

71

61

SEDA

72

61

SEDA
NG

73

52

REND
AH

74

61

SEDA
NG

75

63

TING

76

59

SEDA
NG

77

61

SEDA
NG

78

64

TING
€]
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Lampiran 6: Surat Persetujuan Expert Judgement

SURAT PERSETUJUAN EXPERT JUDGEMENT

Nama : Dr. Asri Rejeki, M.M., Psikolog

Pekerjaan : Dosen tetap dan Kepala Laboratorium Psikologi Universitas
Muhammadiyah Gresik

Instansi : Universitas Muhammadiyah Gresik

Dengan ini menyatakan instrumen atau alat ukur Kontrol Diri (X2) dalam penelitian
dengan judul “Pengaruh Gaya Hidup Hedonis dan Kontrol Diri Terhadap Perilaku
Konsumtif Pada Siswa SMA Muhammadiyah 1 Gresik Pengguna E-Commerce” oleh

mahasiswa :
Nama : Rizqiyah Maudlida Nur Saniyyah
NIM 1210701082

Program Studi : Psikologi

Dapat (disetujui atau disetujui dengan perbaikan) dan layak digunakan dalam
penelitian. Demikian surat persertujuan ini dibuat agar dapat dipergunakan

sebagaimana mestinya.

Gresik, 28 Ovber 2029
Expert Judgement

be-

(Dr. Asri Rejeki, M.M., Psikolog)



SURAT PERSETUJUAN EXPERT JUDGEMENT

Nama : Noer Suci Endah Puspitaningrum, S.Psi., M.Psi., Psikolog
Pekerjaan  : Dosen Universitas Muhammadiyah Gresik
Instansi : Universitas Muhammadiyah Gresik

Dengan ini menyatakan instrumen atau alat ukur Kontrol Diri (X2) dalam penelitian
dengan judul “Pengaruh Gaya Hidup Hedonis dan Kontrol Diri Terhadap Perilaku
Konsumtif Pada Siswa SMA Muhammadiyah 1 Gresik Pengguna E-Commerce” oleh
mahasiswa :

Nama : Rizqiyah Maudlida Nur Saniyyah

NIM :210701082

Program Studi : Psikologi

Dapat (disetujui atau disetujui dengan perbaikan) dan layak digunakan dalam
penelitian. Demikian surat persertujuan ini dibuat agar dapat dipergunakan
sebagaimana mestinya.

Gresik, ()7— ND\J@M\)N’ 2w
Expert Judgement

(Noer Suci Endah Puspitaningrum, S.Psi., M.Psi., Psikolog)
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Lampiran 7: Uji Validitas Skala Perilaku Konsumtif

Correlations
——
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*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Lampiran 8: Uji Validitas Skala Gaya Hidup Hedonis

Correlations

VAR0000 |VARO0000 |VAR0000 |VARO000 |VAR0000 |VAR0000 |VAR0000 |[VAR0000 |VAR0000 |VAR0001 |VAR0001 |[VAR0001 |TOTA
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 1 2 L
[VAR000O Pearson
1 Correlatio 1 .340 551" .319 581" .342 .243 .394° 488" -.101 .260 .361 | .600"
n
Sig.  (2-
ailed) .066 .002 .086 .001 .064 195 031 .006 597 .166 .050 | .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
[VAR000O Pearson . .
2 Correlatio .340 1 .482 .313 .016 .669 .353 527" .393" .149 .263 273 | 582"
n
Sig.  (2-
ailed) .066 .007 .093 931 .000 .056 .003 032 432 .160 144 | 001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
[VAR000O Pearson
3 Correlatio 551" 482" 1 .389" 558" 494" 571 471" 676" .304 .625" 496" | .832"
n
Sig.  (2-
ailed) .002 .007 .034 .001 .006 .001 .009 .000 1102 .000 .005 | .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
VARO000 Pearson . B . . . N . B
4 Correlatio 319 313 .389 1 262 468 531 401 404 121 .559 421" | 650
n
Sig.  (2-
ailed) .086 .093 .034 162 .009 .003 .028 027 524 .001 .021 | .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
[VAR0000 Pearson
5 Correlatio 581" .016 558" .262 1 .202 .306 .264 .288 .076 .201 505" | 857"
n
Sig.  (2-
ailed) .001 931 .001 162 .285 .100 .159 123 689 119 .004 | .001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
[VAR0000 Pearson
6 Correlatio .342 669" 494" 468" .202 1 654" 496" 563" 122 .490” 599" | 747"
n
Sig.  (2-
ailed) .064 .000 .006 .009 .285 .000 .005 .001 521 .006 .000 | .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
[VAROOOO Pearson . . . N " " " .
7 Correlatio 243 .353 571 531 .306 654 1 455 638 156 742 518" | .775
n
Sig. (2 195 056 001 003 100 000 011 000 410 000 003 | .000
tailed) . . . . . . . . . . . .
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
[VAR0000 Pearson . N .
8 Correlatio .394° 527" 471" .401° .264 .496" 455 1 .601 .370° .318 .439" | 718"
n
Sig. (2 031 003 009 028 159 005 011 000 044 087 015 | .000
railed) . . . . . . . . . . . .
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
[VAR0000 Pearson
| & Correlatio 488" .393" 676" .404° .288 563" 638" 601" 1 .226 .436' 456" | 776"
n
Sig.  (2-
ailed) .006 .032 .000 .027 123 .001 .000 .000 230 .016 .011 | .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
VAR0001 Pearson
0 Correlatio -.101 149 .304 121 076 122 156 370" 226 1 .185 076 | .341
n
Sig.  (2-
ailed) 597 432 .102 524 689 521 410 044 230 .327 692 | .065
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
[VAR0001 Pearson . . .
1 Correlatio .260 .263 625" .559" 291 .490" 742 .318 436 .185 1 .473" | 709"
n
Sig. (2 166 160 000 001 119 006 000 087 016 327 008 | .000
railed) . . . . . . . . . . . .
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
[VAR0001 Pearson .
2 Correlatio .361 273 .496" 421 505" 599" 518" 439 456 .076 473 1| .698"
n
Sig. (2 050 144 005 021 004 000 003 015 011 692 008 000
ailed) . . . . . . . . . . . .
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
[TOTAL Pearson
Correlatio .600" 582" 832" .650" 557" 747" 775" 718" 776" .341 709" .698" 1
n
. o @ 000 001 000 000 001 000 000 000 000 065 000 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



VARO00 | VAR000 | VAROOO | VARO0D | VAR000 | VAR000 | VAR000 | VAROOD | VAR000 | VAR00O | VAR000 | VAROOO | VARO0O | VAR0OO | TOT
01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 13 14 AL
m— - — a—
VARO00 rrelation 1 213 550 .000 700 000 477 -126 342 .250 283 443 279 236 | 532
0 2d) 258 002 1.000 .000 1.000 350 505 064 .183 130 014 136 210 | 002
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
VARO00  Pearson
02 Correlati 213 1 053 .050 213 264 264 135 167 -107 .151 -.067 202 050 | 308
on
Isa'ﬁ"ed)(z' 258 780 792 .258 159 .159 477 378 575 426 723 284 792 | 100
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
VARO00  Pearson
03 Correlati 550 053 1 471" 550" 354 354 253 6367 550" 424 6327 446 236 | 763"
on
lsa'ﬁe d)(z' 002 780 .009 .002 055 .055 77 .000 .002 019 .000 014 210 | 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
VARO00  Pearson
04 Correlati 000 050 An” 1 .236 389" 667" 447 438 A1 333 447 342 259 | .608™
on
lsa'ﬁe d)(z' 1.000 792 009 210 034 .000 013 015 .009 072 013 .065 .67 | 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
VAR0O00  Pearson
05 Correlati 700 213 550" .236 1 354 354 -126 4897 400 566" 6327 613" 411" | 763
on
Ksali?éd)(z- 000 258 002 210 055 .055 505 .006 .029 .001 .000 .000 009 | 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
VAR000  Pearson
06 Correlati 000 264 354 389 354 1 375 224 4847 354 .333 224 5127 389" | 5947
on
Ksali?éd)(z- 1.000 159 055 034 .055 041 235 007 .055 072 235 .004 034 | 001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
VAR000  Pearson
07 Correlati 177 264 354 667" 354 375" 1 224 311 354 .333 447 315 389" | 6177
on
gﬁéu)(z- 350 159 055 .000 055 041 235 .094 055 072 013 .090 034 | 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
VAR000  Pearson
08 Correlati -126 135 253 447 -126 224 224 1 402" .253 .089 040 -.035 249 | 312
on
‘Saiigﬁeu)(z 505 a7 177 013 505 235 235 028 177 638 834 853 42| 003
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
VAR000  Pearson
09 Correlati 342 167 6367 438 489 4847 311 4027 1 636" 623" 402" 5627 438" | 8107
on
1Saligl.ed)(z 064 378 000 015 006 007 094 028 000 000 028 001 as | 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
VAR000  Pearson - . . . . .
10 Correlati 250 -107 550 471 400 354 354 253 636" 1 566" 443 279 411" | 686"
on
Z'igléd)(z' 183 575 002 .009 029 055 055 477 .000 .001 014 136 009 | 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
VAR000  Pearson . . . N .
1 Correlati 283 151 424 333 566 333 333 .089 623" 566" 1 447 394" .333 | 699"
on
Z'Igle d)(z- 130 426 019 072 .001 072 072 638 .000 .001 013 .031 072 | .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
VAR000  Pearson - = . . .
12 Correlati 443 -.067 632 447 632 224 447 .040 402 443" 447" 1 599" 447 | 702"
on
lsaligl.e d)(z- 014 723 000 013 .000 235 013 834 028 014 013 .000 013 | .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
VAR000  Pearson
13 Correlati 279 202 446" 342 613 512" 315 -.035 562" 279 394" 599" 1 342 | 677"
on
[saliglé d)(z- 136 284 014 .065 .000 004 .090 853 .001 136 031 .000 .065 | 000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
VAR0O00  Pearson
14 Correlati 236 050 236 259 4717 389" 3897 .149 438 A1 333 447 342 1| 578"
on
tsaliglé d)(z' 210 792 210 167 .009 034 034 432 015 .009 072 013 065 .001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
TOTAL  Pearson
Correlati 5327 306 7637 608 763" 5947 617" 312 810 686" 6997 7027 8777 5787 1
on
tsaliglé d)(z' 002 100 000 .000 .000 001 .000 003 .000 .000 .000 .000 .000 .001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Lampiran 9: Uji Validitas Skala Kontrol Diri

Correlations

TO
vAro |vARo VAR |vARo |vARo fvARro fvaro [varo fvaro [varo |vAro |vARo |vARo |vARro fvaro fvaro [varo |varo [varo |vARo |varo |varo fvaro Jvaro |TA
0001 | 0002 f 0003 J 0004 Jo00s Jooos Jooo7 Jooos Jooos Jooio Jooir Jooi2 Jooi3 foois Joois Joois Jooi7 Joois Joois Joo2o Joozr Joo2z Joozs Jooza | L
e ————————————————————————— —t— —t— e ——————————————
[VARO Pears
o001 on . - - . . . . " - . .. | 604
Correl 1| 365" | 703" | 320 | 600" | 202 | 364" | 020 | 3017 | 444" | 400" | 504 168 | 227 | .180 | 583 206 | 288 | 310 | 034 | 015 | .187 | 516™ | 5097 [
ation
Sig.
(2- 048 000 076 000 285 048 917 033 014 029 .004 374 228 341 001 112 122 095 858 935 322 004 004 |.000
tailed)
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
[VARO Pears
0002 on . - - - - . - - . . . | 667
Correl .365 1] 378 493 598 237 225 113 341 254 | 604 348 435 097 |.643 713 453 376 338 348 052 188 270 | .488 -
ation
Sig.
(2- 048 039 006 000 207 233 550 065 176 000 059 016 609 .000 000 012 041 067 060 783 321 149 006 |.000
tailed)
N 30] 0] 0] 3] 3] 0] 3] 30| 30| 3| 3] 3] 3] s3] 3| s 3] 3| 3] 3] 3] 3] ]| 30]|s30
[VARO Pears
0003 on - . . . - - " . " . - - o 700
Corel 17087 | 37e 1| 410" | 428" | 208 | 343 | 064 | 569" |.605 330 | 546" | 305 | .138 | 387" |.630" | 431" |.576™ | 270 | 110 | 193 | 243 |.62a” |s33” |12
ation
Sig.
(2- 000 039 024 018 109 064 737 001 000 075 002 101 468 035 000 017 001 149 564 308 196 000 002 |.000
tailed)
N 30] 0] 0] 30| 0] 0] 30| 30| 30| 30| 3] 3] 3] ] 3] s 3] 3| 3] 3] 3] 3] ] 30]|30
[VARO Pears
0004 on - . . - . . - . - . . . - |633
Correl [ 329 | 4087 | 410 1| 457 |e63” | asa | 007 | 432" | 447" | s95” | 281 | 167 | -184 | 460" | 5187 | 415" | 338 | 415" | 395 | 084 | 344 | 241 | 552 &
ation
Sig.
(2 076 | .006 | 024 o11 | .00 | 416 | 611 | 017 | 013 | o001 | 132 | 377 | 330 | .11 | 003 | 023 | 068 | 023 | 031 | .60 | 062 | 200 | .002 |000
tailed)
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
[VARO Pears
0005 on - - . . . - . . . . - - - . . o
Correl 6007 | 5987 | 428 | 457 1| 089 | 306" | 060 |.471” | 343 | 5637 | 447" | 445 | 061 | 445" |.o1” |.a77 | sa1” | 5517 | 051 | 181 | 228 | 382 | 549 &
ation
Sig.
(2 000 | 000 | .018 | .011 640 | 030 | 753 | 009 | .064 | 001 | 013 | 014 | 748 | 024 | 000 | .008 | .002 | 002 | .787 | 339 | 226 | .038 | .002 |oo0
tailed)
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
VAR Pears
0006 on - . . . a2
Correl 202 237 298 | 663 089 1 048 191 .189 191 255 | -.098 017 -159 158 192 169 104 301 | 655 171 | 484 313 444 -
ation
Sig
(2 285 | 207 | 109 | 000 | 640 802 | 312 | 317 | 312 | a3 | 607 | 920 | 402 | 405 | 311 | 372 | s83 | 107 | 000 | 367 | 007 | 002 | 014 fo14
tailed)
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
[VARO Pears
0007 on . . - - 425
Correl 364 225 343 154 396 048 1 374 048 274 166 345 238 263 165 388 126 322 056 128 360 245 025 103 >
ation
Sig
(2- 048 233 064 416 030 802 042 802 143 381 062 204 160 384 034 506 082 770 499 051 192 895 587 |.019
tailed)
N 30] 0] 0] 3] 3] s 3] 30| 30| 3] 3] 3] 3] s3] 3] | 3] 3| 3] 3] 3] 3] ]| 30]|30
[VARO Pears
0008 on . - - 369
Correl 020 113 064 097 060 191 374 1 191 300 211 044 -.186 -113 165 284 -024 287 -149 | 497 357 |.654 156 308 -
ation
Sig
(2- 917 550 737 611 753 312 042 312 107 263 818 326 551 383 128 899 124 432 005 053 000 409 098 |.045
tailed)
N 30] 0] 0] 3] 30| s 3] 30| 30| 3] 3] 3] 3] ] 3] s 3] 3| 3] 3] 3] 3] ] 30]|30
[VARO Pears
0009 on . . . - - . " . . - - . . - - |65
Corel 391 | 341 |97 | sz |.am 189 | 048 | 101 1 | 788" | 7267 | 600" | 4397 | 014 |.596” |.617" | 553" |.406™ | 380" | 218 | 313 | 315 |.7307 | 547 2
ation
Sig.
(2- 033 065 001 017 009 317 802 312 000 000 .000 015 940 001 000 002 005 039 246 092 090 000 002 |.000
tailed)
N 30] 0] 0] 3] 0] s 3] 3] 30| 30| 3] 3] 3] ] 3] s 3] 3] 3] 3] 3] 3] 3] 30]|30
VARD Pears
0010 on . . . - . " " - - . . . . e
Corel 444 | 254 |o0s™ | 4ar | 343 | o1 | 274 | 300 | 788 1| 615" | 539" | 234 | .023 |.480" |.598” | 5527 | 446" | 203 | 200 | 362" | 326 |.676" |.482 G
ation
Sig.
lex o014 | 176 | .00 | 013 | 064 | 312 | 143 | 107 | 000 000 | 002 | 214 | 902 | 007 | 000 | 002 | o014 | 116 | 268 | .049 | .079 | 000 | .007 |.000
tailed)
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
[VARO  Pears
0011 on . - . - . . . . . . . . . " .| 740
Correl [ 400" | 604" | 330 | so5” |56 | 25 | 166 | 211 |.726” | 615 1 |ss1 | a8 | a4 |ses” |esa” | 422" | 385" | 378" | 3aa | a8y | 267 |.aea” | 300" |72
ation
Sig.
(@ 029 | 000 | 075 | .01 | .01 | 73 | 381 | 263 | .000 | .000 002 | .038 | 457 | 001 | 000 | 020 | 036 | 040 | .063 | 337 | .154 | 010 | 020 Jooo
tailed)
N 30] 30| 30| 30| 30| 0] 30| 30| 30| 30| 30] 3] 3] 3] 3] s 3] 3] 3] 3] 3] 3] 0] 30]|30
[VARO  Pears
0012 on - » . . - - . . . . . . . 600
Corer 15047 | 348 | 5467 | 281 | 447 | 008 | 345 | 044 | 600" | 5397 | .51 1| a4z’ | 368" | 416" | 542" | 02" | 396" | 131 | 075 | 083 | .47 | asr | 205 |O%
ation
sig
(@ 004 | 059 | .02 | 132 | 013 | 607 | 062 | 818 | 000 | 002 | .002 014 | 045 | 022 | 002 | 028 | 031 | 401 | 6903 | 662 | 438 | 012 | 113 |00
tailed)
N 30] 30| 0] 30| 3] 30 3] 30| 30| 30| 3] 3] 3] 3] 3] s 30| 30| 3] 3] 3] 3] 0] 30|30
[VARO Pears
0013 on . . . . . . - . - - - . 513
Correl 68 435 305 167 445 017 238 -.186 439 234 381 442 1 409 460 404 429 495 415 114 261 052 261 241 -
ation
sig
(- 374 016 101 377 014 929 204 326 015 214 038 014 025 011 027 018 005 022 549 164 787 164 200 |.004
tailed)
N 30] 3] 3] 3] 3] s 3] 30| 30| 3] 3] 3] 3] 3] 3] | 3| 3| 3] 3] 3] 3] 0] 30]|30
[VARO Pears
o014 et | 227 | 0907 | ass | -asa | o6t | -aso | 263 | -113 | -o14 | 023 | aar | 368" | 00" 1|-112 | 110 | -038 | -005 | .68 | 019 | .119 | -074 | -033 | -068 |145
ation
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sig
(2 208 | 609 | 468 | 330 | 748 | 402 | 60 | 551 | 940 | 902 | 457 | 045 | 025 555 | 563 | 841 | 981 | 723 | 10 | 531 | w07 | 863 | 721 |aae
tailed)
N

[VARO  Pears.

0015 "C’:mel 180 |.643” | 387" | 460" | 445" | 158 | 165 | .165 | 596 |.480™ | 593" | 416" | 460" | -112 1 | s2a” | 617 | ss9” | 300 | 3sa | 221 | a5 | ace | a5 0%

ation
Sig.
(2 341 | 000 | 035 | 011 | 014 | 405 | 384 | 383 | 001 | 007 | 001 | 022 | .o11 | 555 003 | 000 | 001 | 033 | 055 | 240 | 070 | .026 | .041 |00
tailed)

N 30| 3] s 3] 30| s 30| 30| 30 30| 3] 3] ] 3] 3] 3| 3] 3] 3] 3] 3] ]| ]| 30|30
[VARD Pears
0016 on - - - - - . - - . - . - . - - - w |84

Correl Js88” |73” | e20” | s18™ |eor 102 | 388" | 284 | 627" | 508" | 684 |.542” | 404" | 110 | 524 1| 427 | 620" |.473 244 | a75 | 334 | 5117|631 2

ation

Sig.

2- oot | 000 | 000 | 003 | 000 | 311 | 034 | 128 | 000 | 000 | .00 | .02 | .027 | 63 | .003 019 | 000 | .008 | .104 | 354 | 072 | 004 | .000 Jo00
tailed)

N 30| 3] 30| 3] 30| 30| 30| 30| 30| 30| 3] 3] 3] s3] 3] 3| 3] 3] 3] 3] 3] 3| ]| 30]30
VARD Pears
0017 on . . . - - - . . . - . " " - 628

Corel | 208 | 453 | st | ass” |a77 160 | 126 | -024 |53 |52 | 422" | 402" | 429" | -038 |.617” | 427 1 | 524" | 647 165 | 318 | 111 |.479 218 |9

ation

Sig.

(2- 112 012 017 023 .008 372 506 899 002 002 020 028 018 841 .000 019 .003 .000 382 .087 560 007 138 |].000
tailed)

N 30| 0] 0] 30| 30| 30| 0] 30| 3] 30] 30] 3] 3] 3] 3] 3] 3] 3] 3] 3] 3] 3] s 30] 30
[VARO Pears

018 o o | s | sre | 576 | s | sar | oa | mo2 | 287 |.ase” | ags” | a5 | 96 |.a05” [ 005 |sse” | s10” | 524 1| a8 | aan | ss2 | a0o | 2sa | 425 |5

ation
Sig.
2- 122 | 041 | oo1 | o8 | .02 | se3 | 082 | .24 | .05 | 014 | 036 | 031 | 005 | 981 | .01 | .000 | .003 018 | 459 | .0s6 | 025 | 120 | 019 Jooo
tailed)
N 30| 0] 0| 30| 30| 30| 0] 30| 3] 30] 30] 30] ] s s3] 3] 3] 3] 3] 3] 3] 3] s 30] 30
[VARD Pears
0019 on . - . . . . - - . 518
Corel | 310 | 338 | 270 | 415" | 551 301 | 06 | -149 | 380" | 293 | 378" | 131 | 415" | 068 | 300" |.473" |.647 | 428 1| a2 | 200 | 030 | 283 | 278 |72
ation

Sig.

(2 095 | 067 | 149 | 023 | 002 | 107 | 770 | 432 | 030 | 116 | 040 | 401 | 022 | 723 | 033 | 008 | 000 | 018 501 | 200 | 836 | .130 | .137 003
tailed)
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
[VARD Pears
0020 on . . - . 454
Corel -034 | 348 | 10 | 305" | 051 |.ess™ | 128 | 4077 | 218 | 200 | 344 | -075 | 14 | 019 | 54 | 264 | 165 | 141 | 128 1| 249 | s60" | 249 | 264 |2
ation

Sig.

2- 858 | 060 | 564 | 031 | 787 | 000 | 499 | 005 | 246 | 268 | .063 | 693 | 549 | 919 | 055 | 104 | 382 | 459 | s01 185 | o1 | .ass | .1s8 Jo12
tailed)

N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
VAR Pears

002t DCrZ)lrel -015 | 052 | 193 | -084 | 181 | 171 | 360 | 357 | 313 | 362" | .81 | 083 | 261 | 119 | 221 | a75 | 318 | 352 | 200 | 249 1| 353 | a0 | 07 |42

ation
Sig
(2 935 | 783 | 308 | 660 | 330 | 367 | 051 | 053 | 002 | o049 | 337 | 662 | .64 | 531 | 240 | 354 | 087 | 056 | 200 | 185 056 | 028 | 574 |o2r
tailed)
N

[VARO Pears

0022 ”C’:)’rel 187 | 188 | 243 | 344 | 208 |.a8a” | 245 654 | 315 | 326 | 267 | 147 | 052 | -074 | 335 | 334 | 111 | 409" | 039 | 5607 | 353 1| 20 |sarm |5

ation
sig
(@ 322 | 321 | 96 | 062 | 226 | 007 | 102 | 000 | 090 | 079 | 154 | 438 | 787 | 697 | 070 | 072 | se0 | 025 | 836 | .01 | .06 115 | 003 |oor
tailed)
N 30| 3] s 3] 30| 30| 3] 30| 30| 3] 3] 3] s3] s3] 3] 3| 3] 3] 3] 3] 3] ]| ]| 30]30
VARD Pears
0023 on . - . " . - . . - - . P
Corel 1516 270 | 621 241 | 382" | 313 | 025 | 56 |.7307 |.676” |.464” | 451" | 261 | -033 | 406" | 5107 |.a79” | 284 | 283 | 249 | 401" | 204 1 |54 &
ation
sig

(2- 004 149 000 200 038 092 895 409 .000 .000 010 012 164 863 026 004 007 129 130 185 028 115 002 |.000
tailed)

N 30| 0] 0| 30| 30| 30| 30| 30| s0) 3] 30] 3] ] s3] 3] 3] 3] 3] 3] 3] 3] ]| 3] 30]30
[VARO Pears
0024 on . " . " . . - - . . - . - - 712

Correl 15097 | 4s8™ | sa3™ | .ss2” | .sa9” | aaa” | 103 | 308 | 5477 fa82” | 3097 | 205 | 241 | -068 | 375" |631” | 278 | 425" | 278 | 264 | .07 | 5317 | 541 1|

ation

Sig.

(2- 004 006 002 002 002 014 587 098 .002 .007 029 113 200 721 041 000 138 019 137 158 574 003 002 000
tailed)

N 30| 0] 0] 30| 30| 30| 30| 30| 3] 3] 30] 3] ] s 3] 3] 3] 3] 3] 3] 3] s3] 3] 30] 30
[TOTA Pears
L

Correl 604 667 709 633 696 442" | 425" | 369" |.765 734 749 600 513 145 |.681 845 628" |.681 518 454" | 405" | 554 6717|712 1

ation
Sig.

(2- 000 000 000 000 000 014 019 045 .000 .000 000 .000 .004 444 000 000 000 000 003 012 027 001 000 000
tailed)

N 0] 3] 3] 3] 3] 0] 0] 3] 30 3] 3] 3] ] 3] 0] 3] 3] 3] 3] 3] 3] 0] 20| 320]30
*._ Correlation is

significant at the

005 level (2-

tailed)

% Correlation is

significant at the

001 level (2-

tailed)




Lampiran 10: Uji Reliabilitas

Skala Perilaku Konsumtif (Y)

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha Based on

Cronbach's Standardized
Alpha Items N of Items
.883 .886 12
Skala Gaya Hidup Hedonis (X1)
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based on
Cronbach's Standardized
Alpha Items N of Items
.876 .876 14

Skala Gaya Hidup Hedonis (X2)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of Items

.919

24




Lampiran 11: Hasil Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized

Residual
N 246
Normal Parameters®” Mean .0000000
Std. Deviation 8.42677276
Most Extreme Differences Absolute .049
Positive .049
Negative -.034
Test Statistic .049
Asymp. Sig. (2-tailed) .200°¢

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.
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Lampiran 12: Hasil Uji Liniearitas

Variabel X1 (Gaya Hidup Hedonis Dengan Variabel Y (Perilaku Konsumtif))
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ANOVA Table
Sum of Mean
Squares df Square F Sig.
Perilaku Between (Combined) 17339.264 31 559.331 6.911| .000
Konsumtif * Groups Linearity 14126.655 1(14126.655174.559 | .000
Gaya Hidup Deviation from
Hedonis Linearity 3212.609| 30| 107.087| 1.323] .132
Within Groups 17318.562| 214 80.928
Total 34657.825| 245
Variabel X2 (Kontrol Diri Dengan Variabel Y (Perilaku Konsumtif))
ANOVA Table
Sum of Mean
Squares df Square F Sig.
Perilaku Between (Combined) 9510.710 21| 452.891( 4.034| .000
Konsumtif * Groups Linearity 6756.564 1|6756.564 | 60.185| .000
Kontrol Diri Deviation from
Linearity 2754.147 20| 137.707| 1.227| .234
Within Groups 25147.115| 224| 112.264
Total 34657.825| 245
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Lampiran 13: Hasil Uji Multikolinieritas

Coefficients?

Unstandardized Standardized Collinearity
Coefficients Coefficients Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance | VIF
1 (Constant) 52.486 9.652 5.438| .000
Gaya Hidup
1.006 .083 .566|12.112| .000 945 1.058
Hedonis
Kontrol Diri -.937 .142 -.309| -6.616| .000 .945| 1.058

a. Dependent Variable: Perilaku Konsumtif



Lampiran 14: Hasil Uji Heteroskedastisitas

Coefficients?®

1

29

Unstandardized

Standardized

Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) -2.277 6.027 -.378 .706
Gaya Hidup Hedonis .061 .052 .078 1.184 .238
Kontrol Diri .109 .088 .081 1.228 221

a. Dependent Variable: RES2



Lampiran 15: Hasil Uji Hipotesis

Hasil Uji Anova
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ANOVA®
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 17260.253 2 8630.126 120.541 .000"
Residual 17397.572 243 71.595
Total 34657.825 245
a. Dependent Variable: Perilaku Konsumtif
b. Predictors: (Constant), Kontrol Diri, Gaya Hidup Hedonis
Hasil Uji Koefisien Regresi
Coefficients®
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 52.486 9.652 5.438 .000
Gaya Hidup Hedonis 1.006 .083 .566 12.112 .000
Kontrol Diri -.937 .142 -.309 -6.616 .000
a. Dependent Variable: Perilaku Konsumtif
Hasil Uji Koefisien Determinasi
Model Summary
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 .706° 498 494 8.461

a. Predictors: (Constant), Kontrol Diri, Gaya Hidup Hedonis



Lampiran 16: Tabel Frekuensi Perilaku Konsumtif

Item 1: Sayamelakukanbelanjaonlinesecaraspontan.
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Y1
Saya melakukan belanja online secara spontan.
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid "Sangat Tidak Setuju" 11 4.5 4.5 45
"Tidak Setuju” 21 8.5 8.5 13.0
"Netral" 70 28.5 28.5 41.5
"Setuju" 104 42.3 42.3 83.7
"Sangat Setuju” 40 16.3 16.3 100.0
Total 246 100.0 100.0
Item 2: Barangyangsayainginkandionlineshoptidakharus saya beli.
Y2
Barang yang saya inginkan di online shop tidak harus saya beli.
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  "Sangat Setuju” 29 11.8 11.8 11.8
"Setuju” 70 28.5 28.5 40.2
"Netral" 40 16.3 16.3 56.5
"Tidak Setuju 87 35.4 35.4 91.9
"Sangat Tidak Setuju" 20 8.1 8.1 100.0
Total 246 100.0 100.0

Item 3: Setiapkalimelihatbarangdionlineshop,sayatertarikdanlangsungmembeli.

Y3
Setiap kali melihat barang di online shop, saya tertarik dan langsung membeli.
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid "Sangat Tidak Setuju” 18 7.3 7.3 7.3
"Tidak Setuju” 50 20.3 20.3 27.6
"Netral" 51 20.7 20.7 48.4
"Setuju" 71 28.9 28.9 77.2
"Sangat Setuju" 56 22.8 22.8 100.0
Total 246 100.0 100.0
Item 4: Sayatidakmudahtergodauntukbelanjaonline.
Y4
Saya tidak mudah tergoda untuk belanja online.
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  "Sangat Setuju” 24 9.8 9.8 9.8
"Setuju" 41 16.7 16.7 26.4
"Netral" 58 23.6 23.6 50.0
"Tidak Setuju 75 30.5 30.5 80.5
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"Sangat Tidak Setuju" 48 195 195 100.0
Total | 246 | 100.0 | 100.0 |
Item 5: Sayamelakukanbelanjaonlineuntukprodukterbaru.
Y5
Saya melakukan belanja online untuk produk terbaru.
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  "Sangat Tidak Setuju" 17 6.9 6.9 6.9
"Tidak Setuju" 35 14.2 14.2 21.1
"Netral" 68 27.6 27.6 48.8
"Setuju” 84 34.1 34.1 82.9
"Sangat Setuju" 42 17.1 171 100.0
Total 246 100.0 100.0
Item 6: Sayamembelibarangmelaluionlineshopsesuaikebutuhan.
Y6
Saya membeli barang melalui online shop sesuai kebutuhan.
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  "Sangat Setuju" 61 24.8 24.8 24.8
"Setuju” 56 22.8 22.8 47.6
"Netral" 30 12.2 12.2 59.8
"Tidak Setuju 71 28.9 28.9 88.6
"Sangat Tidak Setuju" 28 11.4 114 100.0
Total 246 100.0 100.0
Item 7: Sayamelakukanbelanjaonlineuntukmenambahkoleksi.
Y7
Saya melakukan belanja online untuk menambah koleksi.
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid "Sangat Tidak Setuju” 13 5.3 5.3 5.3
"Tidak Setuju" 44 17.9 17.9 23.2
"Netral" 51 20.7 20.7 43.9
"Setuju” 91 37.0 37.0 80.9
"Sangat Setuju" a7 19.1 19.1 100.0
Total 246 100.0 100.0




Item 8: Sayaselalumempertimbangkanproduksaatmelakukanbelanjaonline.

133

Y8
Saya selalu mempertimbangkan produk saat melakukan belanja online.
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid  "Sangat Setuju" 76 30.9 30.9 30.9

"Setuju" 48 19.5 19.5 50.4

"Netral" 23 9.3 9.3 59.8

"Tidak Setuju 66 26.8 26.8 86.6

"Sangat Tidak Setuju" 33 134 134 100.0

Total 246 100.0 100.0

Item 9: Sayacenderungtidakmelakukanperhitungansaatmelakukanbelanjaonline.

Y9
Saya cenderung tidak melakukan perhitungan saat melakukan belanja online.
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid "Sangat Tidak Setuju” 28 11.4 11.4 11.4
"Tidak Setuju" 53 215 215 32.9
"Netral" 50 20.3 20.3 53.3
"Setuju” 77 31.3 31.3 84.6
"Sangat Setuju” 38 154 154 100.0
Total 246 100.0 100.0
Item 10: Sayamembandingkanhargabeberapaonlineshopsebelumberbelanja.
Y10
Saya membandingkan harga beberapa online shop sebelum berbelanja.
Cumulative
Freqguency Percent Valid Percent Percent
Valid  "Sangat Setuju” 59 24.0 24.0 24.0
"Setuju” 59 24.0 24.0 48.0
"Netral" 23 9.3 9.3 57.3
"Tidak Setuju 74 30.1 30.1 87.4
"Sangat Tidak Setuju" 31 12.6 12.6 100.0
Total 246 100.0 100.0

Item 11: Sayatetapmelakukanbelanjaonline,meskipunhargaprodukmahal.

Y11
Saya tetap melakukan belanja online, meskipun harga produk mahal.
Cumulative
Freqguency Percent Valid Percent Percent
Valid  "Sangat Tidak Setuju" 15 6.1 6.1 6.1
"Tidak Setuju” 45 18.3 18.3 24.4
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"Netral" 66 26.8 26.8 51.2
"Setuju” 90 36.6 36.6 87.8
"Sangat Setuju” 30 12.2 12.2 100.0
Total 246 100.0 100.0

Item 12: Sayaberusahatidakterpengaruhdalammenghabiskanuanguntukbelanjaonline.

Y12
Saya berusaha tidak terpengaruh dalam menghabiskan uang untuk belanja online.
Cumulative

Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  "Sangat Setuju” 49 19.9 19.9 19.9
"Setuju” 58 23.6 23.6 435
"Netral” 35 14.2 14.2 57.7
"Tidak Setuju 69 28.0 28.0 85.8
"Sangat Tidak Setuju” 35 14.2 14.2 100.0

Total 246 100.0 100.0




Lampiran 17: Tabel Frekuensi Gaya Hidup Hedonis

Item 1: Sayatertarikuntukmemilikibarang-barangmewah.
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X1.1
Saya tertarik untuk memiliki barang-barang mewah.
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid "Sangat Tidak Setuju" 7 2.8 2.8 2.8
"Tidak Setuju” 69 28.0 28.0 30.9
"Setuju” 138 56.1 56.1 87.0
"Sangat Setuju” 32 13.0 13.0 100.0
Total 246 100.0 100.0
Item 2: Sayasenangmenjadipusatperhatian.
X1.2
Saya senang menjadi pusat perhatian.
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid "Sangat Tidak Setuju" 24 9.8 9.8 9.8
"Tidak Setuju" 106 43.1 43.1 52.8
"Setuju” 82 33.3 33.3 86.2
"Sangat Setuju” 34 13.8 13.8 100.0
Total 246 100.0 100.0
Item 3: Sayaselaluinginbersenang-senangdenganteman-teman.
X1.3
Saya selalu ingin bersenang-senang dengan teman-teman.
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  "Sangat Tidak Setuju" 2 .8 .8 .8
"Tidak Setuju" 16 6.5 6.5 7.3
"Setuju” 118 48.0 48.0 55.3
"Sangat Setuju" 110 44.7 44.7 100.0
Total 246 100.0 100.0

Item 4: Sayatertarikpergiketempatyangbelumsayakunjungiuntuk

bersenang-senang.

X1.4
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Saya tertarik pergi ke tempat yang belum saya kunjungi untuk bersenang-senang

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid "Sangat Tidak Setuju" 2 .8 .8 .8
"Tidak Setuju" 8 3.3 3.3 4.1
"Setuju" 136 55.3 55.3 59.3
"Sangat Setuju” 100 40.7 40.7 100.0
Total 246 100.0 100.0

Item 5: Sayatertarikmembelipakaianbarudisetiapsituasi/acarauntuk

dilihatorang lain.

X15
Saya tertarik membeli pakaian baru disetiap situasi/acara untuk dilihat orang lain.
Cumulative

Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid "Sangat Tidak Setuju" 18 7.3 7.3 7.3
"Tidak Setuju” 89 36.2 36.2 435
"Setuju” 87 354 354 78.9
"Sangat Setuju” 52 21.1 21.1 100.0

Total 246 100.0 100.0

Item 6: Sayatertarikpergiketempatmakanyangbelumpernahsayadatangi

untukbersenang-senang.

X1.6
Saya tertarik pergi ke tempat makan yang belum pernah saya datangi untuk bersenang-
senang.
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid  "Sangat Tidak Setuju” 6 2.4 2.4 2.4

"Tidak Setuju” 31 12.6 12.6 15.0

"Setuju” 141 57.3 57.3 72.4

"Sangat Setuju” 68 27.6 27.6 100.0

Total 246 100.0 100.0

Item 7: Sayaseringmembelibarang-barangyangkurangbermanfaat.

X1.7



Saya sering membeli barang-barang yang kurang bermanfaat.
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Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid "Sangat Tidak Setuju” 25 10.2 10.2 10.2
"Tidak Setuju" 109 44.3 44.3 54.5
"Setuju” 80 325 325 87.0
"Sangat Setuju" 32 13.0 13.0 100.0
Total 246 100.0 100.0
Item 8: Sayabanyakmenghabiskanwaktukepusatpembelanjaan.
X1.8
Saya banyak menghabiskan waktu ke pusat pembelanjaan.
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  "Sangat Tidak Setuju" 29 11.8 11.8 11.8
"Tidak Setuju” 101 41.1 41.1 52.8
"Setuju” 78 31.7 31.7 84.6
"Sangat Setuju" 38 154 154 100.0
Total 246 100.0 100.0

Item 9: Sayaseringkalipergikecaféuntukmenghabiskanwaktubersama

teman-teman.

X1.9
Saya seringkali pergi ke café untuk menghabiskan waktu bersama teman-teman.
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid "Sangat Tidak Setuju” 16 6.5 6.5 6.5
"Tidak Setuju" 59 24.0 24.0 30.5
"Setuju” 107 43.5 43.5 74.0
"Sangat Setuju” 64 26.0 26.0 100.0
Total 246 100.0 100.0
Item 10: Sayalupawaktuketikaberbelanja.
X1.10
Saya lupa waktu ketika berbelanja.
Cumulative
Freqguency Percent Valid Percent Percent
Valid  "Sangat Tidak Setuju" 32 13.0 13.0 13.0
"Tidak Setuju" 84 341 341 47.2
"Setuju” 84 34.1 34.1 81.3
"Sangat Setuju" 46 18.7 18.7 100.0




I Total

246 |

100.0 |

100.0 |
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Item 11: Sayaseringmenghabiskanwaktudanuanguntukbersenang-senang

denganteman-teman.

X111
Saya sering menghabiskan waktu dan uang untuk bersenang-senang dengan teman-
teman.
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid "Sangat Tidak Setuju” 11 4.5 4.5 4.5
"Tidak Setuju” 62 25.2 25.2 29.7
"Setuju” 106 43.1 43.1 72.8
"Sangat Setuju" 67 27.2 27.2 100.0
Total 246 100.0 100.0
Item 12: Kesenangandalamhidupadalahhalyangterpenting.
X1.12
Kesenangan dalam hidup adalah hal yang terpenting.
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  "Sangat Tidak Setuju” 3 1.2 1.2 1.2
"Tidak Setuju" 24 9.8 9.8 11.0
"Setuju" 115 46.7 46.7 57.7
"Sangat Setuju” 104 42.3 42.3 100.0
Total 246 100.0 100.0

Item 13: Tidakmasalahketikamengeluarkanuanglebihbanyakuntuk

membelibarangyangsaya sukai

X1.13
Tidak masalah ketika mengeluarkan uang lebih banyak untuk membeli barang yang saya
sukai .
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  "Sangat Tidak Setuju" 11 4.5 4.5 45
"Tidak Setuju” 55 224 224 26.8
"Setuju" 114 46.3 46.3 73.2
"Sangat Setuju” 66 26.8 26.8 100.0
Total 246 100.0 100.0




Item 14: Sayamenghabiskanuangyangsayamilikihanyauntukbersenang-
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senang.
X1.14
Saya menghabiskan uang yang saya miliki hanya untuk bersenang-senang.
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid "Sangat Tidak Setuju” 22 8.9 8.9 8.9
"Tidak Setuju” 86 35.0 35.0 43.9
"Setuju” 98 39.8 39.8 83.7
"Sangat Setuju” 40 16.3 16.3 100.0
Total 246 100.0 100.0




Lampiran 18: Tabel Frekuensi Kontrol Diri
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Item 1: Saya mampu menahan diri ketika muncul keinginan untuk membeli barang yang

tidak direncanakan.

X2.1

Saya mampu menahan diri ketika muncul keinginan untuk membeli barang yang tidak
direncanakan.

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid "Sangat Tidak Sesuai" 25 10.2 10.2 10.2
"Tidak Sesuai" 70 28.5 28.5 38.6
"Sesuai” 99 40.2 40.2 78.9
"Sangat Sesuai" 52 211 21.1 100.0
Total 246 100.0 100.0

Item 2: Saya cenderung membeli barang yang tidak diperlukan hanya karena terpengaruh

oleh orang lain atau promosi.

X2.2

Saya cenderung membeli barang yang tidak diperlukan hanya karena terpengaruh oleh

orang lain atau promosi.

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  "Sangat Sesuai" 28 114 11.4 11.4
Sesuai 98 39.8 39.8 51.2
"Tidak Sesuai" 93 37.8 37.8 89.0
"Sangat Tidak Sesuai" 27 11.0 11.0 100.0
Total 246 100.0 100.0

Item 3: Saya selalu memastikan bahwa keputusan belanja yang saya ambil benar-benar
didasarkan pada kebutuhan nyata, bukan sekadar keinginan sesaat.

X2.3

Saya selalu memastikan bahwa keputusan belanja yang saya ambil benar-benar
didasarkan pada kebutuhan nyata, bukan sekadar keinginan sesaat.

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  "Sangat Tidak Sesuai" 19 7.7 7.7 7.7
"Tidak Sesuai" 61 24.8 24.8 325
"Sesuai” 97 394 39.4 72.0
"Sangat Sesuai" 69 28.0 28.0 100.0
Total 246 100.0 100.0

Item 4: Saya cenderung membiarkan dorongan belanja online mengendalikan perilaku

belanja saya.
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X2.4
Saya cenderung membiarkan dorongan belanja online mengendalikan perilaku belanja
saya.
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid "Sangat Sesuai" 27 11.0 11.0 11.0
Sesuai 91 37.0 37.0 48.0
"Tidak Sesuai" 101 411 41.1 89.0
"Sangat Tidak Sesuai" 27 11.0 11.0 100.0
Total 246 100.0 100.0

Item 5: Saya mampu menghindari godaan belanja dengan menunda pembelian sampai
benar-benar diperlukan.

X2.5

Saya mampu menghindari godaan belanja dengan menunda pembelian sampai benar-
benar diperlukan.

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid "Sangat Tidak Sesuai" 22 8.9 8.9 8.9
"Tidak Sesuai" 69 28.0 28.0 37.0
"Sesuai" 92 37.4 37.4 74.4
"Sangat Sesuai" 63 25.6 25.6 100.0
Total 246 100.0 100.0

Item 6: Saya merasa sulit menunda keinginan untuk membeli sesuatu saat tergoda oleh
diskon atau promosi

X2.6

Saya merasa sulit menunda keinginan untuk membeli sesuatu saat tergoda oleh diskon
atau promosi

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  "Sangat Sesuai" 55 224 224 22.4
Sesuai 103 41.9 41.9 64.2
"Tidak Sesuai" 66 26.8 26.8 91.1
"Sangat Tidak Sesuai" 22 8.9 8.9 100.0
Total 246 100.0 100.0

Item 7: Saya berhasil mengurangi keinginan untuk berbelanja dengan tidak membuka
aplikasi belanja online saat tidak diperlukan.

X2.7

Saya berhasil mengurangi keinginan untuk berbelanja dengan tidak membuka aplikasi

belanja online saat tidak diperlukan.
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid "Sangat Tidak Sesuai" 16 6.5 6.5 6.5




"Tidak Sesuai" 91
"Sesuai" 94
"Sangat Sesuai" 45
Total 246

37.0
38.2
18.3
100.0

37.0
38.2
18.3
100.0
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43.5
81.7
100.0

Item 8: Saya sering mengakses aplikasi belanja online tanpa berpikir panjang meskipun

tidak ada kebutuhan yang mendesak.

X2.8

Saya sering mengakses aplikasi belanja online tanpa berpikir panjang meskipun tidak ada

kebutuhan yang mendesak.

Cumulative
Freqguency Percent Valid Percent Percent
Valid "Sangat Sesuai" 46 18.7 18.7 18.7
Sesuai 110 44.7 44.7 63.4
"Tidak Sesuai” 69 28.0 28.0 91.5
"Sangat Tidak Sesuai" 21 8.5 8.5 100.0
Total 246 100.0 100.0

Item 9: Sebelum memutuskan untuk membeli sesuatu secara online, saya selalu mencari

informasi lengkap tentang produk tersebut.

X2.9

Sebelum memutuskan untuk membeli sesuatu secara online, saya selalu mencari

informasi lengkap tentang produk tersebut.

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  "Sangat Tidak Sesuai" 21 8.5 8.5 8.5
"Tidak Sesuai” 46 18.7 18.7 27.2
"Sesuai” 94 38.2 38.2 65.4
"Sangat Sesuai" 85 34.6 34.6 100.0
Total 246 100.0 100.0

Item 10: Saya seringkali membeli produk tanpa memeriksa detail atau informasi penting

mengenai barang tersebut terlebih dahulu.

X2.10

Saya seringkali membeli produk tanpa memeriksa detail atau informasi penting mengenai

barang tersebut terlebih dahulu.

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid "Sangat Sesuai" 30 12.2 12.2 12.2
Sesuai 65 26.4 26.4 38.6
"Tidak Sesuai" 98 39.8 39.8 78.5
"Sangat Tidak Sesuai” 53 215 215 100.0
Total 246 100.0 100.0
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Item 11: Saya selalu mempertimbangkan ulasan dari konsumen lain sebelum melakukan
pembelian.

X211
Saya selalu mempertimbangkan ulasan dari konsumen lain sebelum melakukan pembelian.
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  "Sangat Tidak Sesuai" 15 6.1 6.1 6.1
"Tidak Sesuai" 45 18.3 18.3 24.4
"Sesuai" 84 34.1 34.1 58.5
"Sangat Sesuai" 102 41.5 415 100.0
Total 246 100.0 100.0

Item 12: Saya jarang meluangkan waktu untuk mencari informasi atau ulasan sebelum
membeli barang secara online.
X2.12

Saya jarang meluangkan waktu untuk mencari informasi atau ulasan sebelum membeli
barang secara online.

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  "Sangat Sesuai" 22 8.9 8.9 8.9
Sesuai 72 29.3 29.3 38.2
"Tidak Sesuai" 121 49.2 49.2 87.4
"Sangat Tidak Sesuai" 31 12.6 12.6 100.0
Total 246 100.0 100.0

Item 13: Saya selalu berusaha menilai manfaat jangka panjang suatu produk sebelum
memutuskan untuk membelinya.

X2.13
Saya selalu berusaha menilai manfaat jangka panjang suatu produk sebelum memutuskan
untuk membelinya.

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  "Sangat Tidak Sesuai" 14 5.7 5.7 5.7
"Tidak Sesuai" 53 215 21.5 27.2
"Sesuai” 123 50.0 50.0 77.2
"Sangat Sesuai" 56 22.8 22.8 100.0
Total 246 100.0 100.0

Item 14: Saya selalu menilai kesesuaian barang yang akan saya beli dengan kebutuhan

saya.

X2.14
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Saya selalu menilai kesesuaian barang yang akan saya beli dengan kebutuhan saya.
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid "Sangat Sesuai" 67 27.2 27.2 27.2
Sesuai 127 51.6 51.6 78.9
"Tidak Sesuai" 38 154 15.4 94.3
"Sangat Tidak Sesuai" 14 5.7 5.7 100.0
Total 246 100.0 100.0

Item 15: Saya seringkali melakukan pembelian produk online secara tergesa-gesa,
berdasarkan kesan awal tanpa melakukan penilaian yang mendalam.

X2.15

Saya seringkali melakukan pembelian produk online secara tergesa-gesa, berdasarkan

kesan awal tan

pa melakukan penilaian yang mendalam.

Cumulative
Freqguency Percent Valid Percent Percent
Valid  "Sangat Tidak Sesuai" 47 19.1 19.1 19.1
"Tidak Sesuai" 93 37.8 37.8 56.9
"Sesuai” 72 29.3 29.3 86.2
"Sangat Sesuai" 34 13.8 13.8 100.0
Total 246 100.0 100.0

Item 16: Saya memilih menunda pembelian barang apabila merasa barang tersebut belum

diperlukan.
X2.16
Saya memilih menunda pembelian barang apabila merasa barang tersebut belum
diperlukan.
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  "Sangat Sesuai" 48 19.5 19.5 19.5
Sesuai 111 45.1 45.1 64.6
"Tidak Sesuai” 70 28.5 28.5 93.1
"Sangat Tidak Sesuai" 17 6.9 6.9 100.0
Total 246 100.0 100.0

Item 17: Saya sering melakukan pembelian meski saya tahu barang tersebut tidak
mendesak untuk dibeli.

X2.17
Saya sering melakukan pembelian meski saya tahu barang tersebut tidak mendesak untuk
dibeli.
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  "Sangat Tidak Sesuai" 31 12.6 12.6 12.6
"Tidak Sesuai" 93 37.8 37.8 50.4
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"Sesuai” 90 36.6 36.6 87.0
"Sangat Sesuai" 32 13.0 13.0 100.0
Total 246 100.0 100.0

Item 18: Saya berbelanja secara online apabila sudah yakin bahwa pembelian tersebut
sesuai dengan kebutuhan dan anggaran saya.
X2.18

Saya berbelanja secara online apabila sudah yakin bahwa pembelian tersebut sesuai
dengan kebutuhan dan anggaran saya.

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  "Sangat Sesuai" 51 20.7 20.7 20.7
Sesuai 129 52.4 52.4 73.2
"Tidak Sesuai" 51 20.7 20.7 93.9
"Sangat Tidak Sesuai" 15 6.1 6.1 100.0
Total 246 100.0 100.0

Item 19: Saya seringkali merasa terdorong untuk membeli barang saat ada promosi,
meskipun anggaran dana saya terbatas.

X2.19
Saya seringkali merasa terdorong untuk membeli barang saat ada promosi, meskipun
anggaran dana saya terbatas.

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  "Sangat Tidak Sesuai" 29 11.8 11.8 11.8
"Tidak Sesuai" 75 30.5 30.5 42.3
"Sesuai" 96 39.0 39.0 81.3
"Sangat Sesuai" 46 18.7 18.7 100.0
Total 246 100.0 100.0

Item 20: Sebelum membuka aplikasi belanja online, saya sudah menentukan barang yang
akan dibeli dan kapan saya akan membelinya.
X2.20

Sebelum membuka aplikasi belanja online, saya sudah menentukan barang yang akan
dibeli dan kapan saya akan membelinya.

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid "Sangat Sesuai" 51 20.7 20.7 20.7
Sesuai 107 43.5 43.5 64.2
"Tidak Sesuai" 67 27.2 27.2 91.5
"Sangat Tidak Sesuai" 21 8.5 8.5 100.0
Total 246 100.0 100.0
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Item 21: Saya sering membuka aplikasi belanja online tanpa tujuan yang jelas, dan
akhirnya tergoda untuk membeli sesuatu tanpa perencanaan.

X2.21

Saya sering membuka aplikasi belanja online tanpa tujuan yang jelas, dan akhirnya
tergoda untuk membeli sesuatu tanpa perencanaan.

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid "Sangat Tidak Sesuai" 34 13.8 13.8 13.8
"Tidak Sesuai" 80 325 325 46.3
"Sesuai” 83 33.7 33.7 80.1
"Sangat Sesuai" 49 19.9 19.9 100.0
Total 246 100.0 100.0

Item 22: Saya selalu memastikan untuk membuat daftar barang yang benar-benar
dibutuhkan sebelum memulai belanja.

X2.22

Saya selalu memastikan untuk membuat daftar barang yang benar-benar dibutuhkan

sebelum memulai belanja.

Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid  "Sangat Sesuai" 37 15.0 15.0 15.0
Sesuai 94 38.2 38.2 53.3
"Tidak Sesuai" 93 37.8 37.8 91.1
"Sangat Tidak Sesuai" 22 8.9 8.9 100.0
Total 246 100.0 100.0

Item 23: Saya cenderung membuat keputusan belanja secara spontan, tanpa memikirkan
perencanaan sebelumnya.

X2.23
S
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent

Valid  "Sangat Tidak Sesuai" 35 14.2 14.2 14.2

"Tidak Sesuai" 82 33.3 33.3 47.6

"Sesuai" 82 33.3 33.3 80.9

"Sangat Sesuai" 47 19.1 19.1 100.0

Total 246 100.0 100.0
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