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sebagai pemalsu. Ini dapat terjadi ila produk perusahaan tidak mampu

dapat dilakukan berdasarkan pada faktor al dan internal.

adalah dapat b
ang#Suku bunga é
gff return), ti« rtumbuhan ekonomi nasial ata

ernal adala kemungklna ika 1 dan upa
produk ncuran “@ro i‘ lvyenarikan
ar, dan seb h/
’//
iaya —Based przczngl
\ . " —

us tambahan terte [L&ost Mk—up)'
co‘ untuk

budgeterﬁarus me ahui beberapa proyeksi ful
ull c lah selurllh b ng dlkﬁk n atau

dibe e an baku ai produkw 1ap k dij
Hasil Penjumlahap anl@ia st de tingk@t keunr~ yang dfharapka
] 1 fogie

am@ ditentukan oleh dirgktur

un anggaran mendatang
ditetapkan da R s
1K n présen

asaran atau persondlia

18



Dengan metode ini budgeter meng n basis variabel cost. Proyeksi harga
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2.1.4. Damar Kurung Sebagai
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