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ABTRACTION

Rudi Riswant0,05312024, Implementation of Marketing Strategy
by SWOT Analysis in Company of Area of Bank of Credit of People Gresik.,
M anagement,FE-UM G,Agustus, 2009

Growth of marketing world these days a lot of experiencing of very fast progress,
in line with various growth oblige the company for doing various strategic step to
get various existing opportunity. Company of Area of Bank of Credit of People
Gresik. (PD BPR Gresik) which still consistence make a move in the field of
service. Various form of service activities not only give the service activities in
the form of saving but also give the credit for small industry.

This Research target to know the implementation of marketing strategy
and determine the real correct marketing strategy based analysis SWOT
Company of Area of Bank of Credit of People Gresik.

Result of use of method of IFE-EFE and Matrix analyse to demonstrate
internal company consisted of the factor of weakness and strength factor have
totally score consider 2,74 medium of eksternal company owning factor of threat
and opportunity amount to 2,70. From result analyse the SWOT of Company of
Area of Bank of Credit of People Gresik position internal Company, having
strength and eksternal company have opportunity, that mean that the company
have the strength and if seen from eksternal company can look for the new market
compartment to prevent incidence threat and weakness. existing Marketing
strategy in Company of Area compartment to prevent incidence threat and
weakness. existing Marketing strategy in Company of Area of Bank of People
Credit and owned by company have enough influence in face of threat while

weakness influence the growth in company
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ABSTRAKSI

Rudi Riswanto,05312024, Implementasi Strategi Pemasaran
Melalui Analisis SWOT pada Perusahaan Daerah Bank Perkreditan Rakyat
Gresik, Manajemen,FE-UMG, Juli, 2009

Pertumbuhan dunia pemasaran hari-hari ini banyak mengalami kemajuan sangat
cepat, sgalan dengan berbagai pertumbuhan mengharuskan perusahaan untuk
membuat berbagai langkah strategis untuk mendapatkan berbagal kesempatan
yang ada. Perusahaan Daerah Bank Perkreditan Rakyat Gresik ( PD BPR Gresik)
yang masih konsisten bergerak dalam bidang jasa. Berbagai format aktivitas jasa
yang tidak hanya memberi aktivitas jasa pelayanan dalam wujud tabungan tetapi
juga memberi kredit untuk industri kecil.

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui implementasi strategi pemasaran
dan menentukan strategi pemasaran yang benar didasarkan analisis SWOT pada
Perusahaan Daerah Bank Perkreditan Rakyat Gresik.

Hasl penggunaan metode IFE-EFE dan Matriks andlisis
mempertunjukkan internal perusahaan yang terdiri dari faktor kelemahan dan
faktor kekuatan sudah secara total score menimbang 2,74 sedang eksternal
perusahaan yang memiliki faktor ancaman dan kesempatan berjumlah 2,70. Dari
hasil analisis SWOT Perusahaan Daerah Bank Perkreditan Rakyat Gresik
memposisikan pada interna Perusahaan, mempunyai kekuatan dan eksternal
perusahaan mempunyai kesempatan, itu berarti bahwa perusahaan mempunyai
kekuatan dan jika dilihat dari eksternal perusahaan dapat mencari pangsa pasar
baru untuk mencegah timbulnya ancaman dan kelemahan. Strategi pemasaran
yang ada dalam Perusahaan Daerah Bank Perkreditan Rakyat dan dimiliki oleh
perusahaan mempunyai cukup pengaruh dalam menghadapi ancaman sedangkan

kelemahan mempengaruhi perkembangan dalam perusahaan.
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