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Feri Setiawan, 08312003, Pengaruh Persepsi Konsumen Atas Leaflet dan 

Citra Merek Giant Terhadap Keputusan Pembelian di Giant 

Hypermarket GKB Gresik, Manajemen, Fakultas Ekonomi, Universitas 

Muhammadiyah Gresik, Juli, 2012. 

 

Abstraksi 

Giant Hypermarket GKB Gresik adalah salah satu perusahaan eceran yang aktif 

melakukan program promosi melalui leaflet dan salah satu perusahaan menjual 

produknya sendiri yang diberi merek Giant, Produk tersebut sebagai daya tarik 

perusahaan dapat menanamkan nama Giant di benak konsumen. Penelitian ini 

memiliki latar belakang dalam menggunakan leaflet mendukung tanpa henti. 

Keberhasilan upaya membangun brand image tersebut disebabkan oleh persepsi 

konsumen atas leaflet yang menjadi ikon produk ini. 

 

Masalah yang diangkat dalam penelitian ini adalah: Apakah leaflet dan citra 

merek giant mendukung terhadap keputusan pembelian konsumen di Giant 

Hypermarket GKB Gresik?. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mendeteksi 

pengaruh leaflet dan citra merek giant mendukung terhadap keputusan pembelian 

konsumen di Giant Hypermarket GKB Gresik. Contoh penarikan sampel dalam 

penelitian ini dilakukan dengan menggunakan metode Sampling Insidental, jumlah 

sampel adalah 100 responden. Metode data kuantitatif menggunakan analisis diskriminan 

tiga faktor analisis. 

 

Dalam uji validitas berdasarkan butir pertanyaan dinyatakan valid karena 

rhasil > rtable. Sehingga variabel tersebut dapat digunakan sebagai instrumen 

penelitian. Dalam Uji Reliabilitas juga menunjukkan bahwa variabel bebas dan 

variabel terikat mempunyai nilai Cronbach Alpha positif dari dan lebih besar dari 

0,6. Sehingga dapat dikatakan bahwa instrumen tersebut dapat dipercaya atau 

reliabel. 

 

Saran pada pihak manajemen Giant Hypermarket GKB Gresik untuk terus 

meningkatkan strategi aplikasi bauran pemasarannya, baik dari sisi produk, harga, 

tempat dan promosi, karena dapat meningkatkan kepuasan konsumen. 

 

Kata Kunci : Periklanan, Citra Merek Produk, Keputusan Pembelian. 
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Feri Setiawan, 08312003, Influence Consumer Perception On Leaflets 

and Brand Image on Purchase Decision Against Giant Giant 

Hypermarket GKB Gresik, Management, Faculty of Economics, 

University of Gresik, July, 2012.  

Abstraction 

Giant Hypermarket Gresik GKB is one of the companies active in retail 

promotional programs through leaflets and one of the companies selling their own 

products which are branded Giant, the product as an attraction company can 

embed a Giant in the minds of consumers. This study has a background in the use 

of leaflets to support non-stop. The success of efforts to build a brand image is 

caused by consumer perceptions on the leaflet that became an icon of this product.  

Issues raised in this study is: Do leaflets and support the brand image of 

the giant consumer purchasing decisions at the Giant Hypermarket GKB Gresik?. 

The purpose of this study was to detect the influence of leaflet and support the 

brand image of the giant consumer purchasing decisions at the Giant Hypermarket 

GKB Gresik. Examples of sampling in this study carried out by using incidental 

sampling method, the sample size was 100 respondents. Methods of quantitative 

data using discriminant analysis of three factors analysis.  

Based on the item in question the validity of the test is valid because r result 

> rtable. So that these variables can be used as an instrument of research. In 

reliability tests also showed that the independent variables and the dependent 

variable has a Cronbach Alpha value of the positive and greater than 0.6. So it can 

be said that the instrument is reliable or unreliable.  

Advice on the management of Giant Hypermarket GKB Gresik to 

continuously improve strategic application of marketing mix, both in terms of 

product, price, place and promotion, because it can increase customer satisfaction.  

 

Keywords: Advertising, Brand Image Product, Purchase Decision. 
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