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Abstraksi

PT. Pilarland Gresik memiliki lahan terluas dan unit rumah terbanyak di
lokasi JI. Mayjend Sungkonodengan nama perumahan Regency Meyjend
Soengkono. Regency Meyjend Soengkono yang merupakan hunian asri, modern
dan nyaman dengan fasilitas one gate system dan kemudian akses tranportasi yang
lengkap. Perumahan Regency Mayjend Soengkono berlokasi pada jalan JI. Raya
Kedanyang No. 02 Kec. Kebomas, Gresik, Jawa Timur. Target penjualan yaitu 20
unit rumah, sedangkan realisasi penjualan tidak pernah mencapai target. Tujuan
dari penelitian ini untuk mengetahui keputusan pembelian perumahan Regency
Meyjend Soengkono, PT. Pilarland Gresik dengan berdasarkan pada promosi
penjualan, harga, lokasi dan kualitas produk. Penelitian ini menggunakan sumber
data dari kuisioner. Jumlah populasi yang digunakan pada penelitian ini adalah
semua konsumen pada perumahan Mayjend Soengkono Gresik dari tahun 2015
sampai dengan 2019 yaitu sebanyak 55 orang.

Pada penelitian ini lolos uji instrumen yakni uji validitas dan uji
reliabilitas. Penelitian ini juga lolos uji asumsi klasik yakni uji normalitas,
multikolineritas dan heteroskedastisitas. Regresi yang digunakan pada penelitian
yakni regresi linier berganda dengan fungsi persamaan yang diperoleh: Y = 0,204
+ 0,166X; + 0,128X, + 0,279X; + 0,354X,+ e. Pada analisis determinasi,
diketahui bahwa variabel promosipenjualan, harga,lokasi dan kualitas
produkmampu menjelaskan variabel terikat Y, sebesar 89,2%, sedangkan 10,8%
disebabkan faktor lain yang tidak terdapat dalam model ini. Pada uji hipotesis,
yakni Uji t, variabel promosi penjualan, lokasi dan kualitas produk
berpengaruhterhadap keputusan pembelian, Sedangkan variabel harga tidak
berpengaruh terhadap keputusan pembelian.

Kata kunci: PT. Pilarland Gresik, keputusan pembelian, promosi penjualan,
harga, lokasi dan kualitas produk
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Abstract

PT. Pilarland Gresik has the largest land area and most housing units on
the location of JI. Mayjend Sungkono by the name of Regency Meyjend
Soengkono housing. Regency Meyjend Soengkono which is a beautiful, modern
and comfortable residence with one gate system and then access to complete
transportation. Mayjend Soengkono Regency housing estate is located on Jl. Raya
Kedanyang No. 02 Kec. Kebomas, Gresik, East Java. The sales target is 20
housing units, while the sales realization has never reached the target. The
purpose of this study was to determine the decision to purchase Regency Meyjend
Soengkono housing, PT. Pilarland Gresik based on sales promotion, price,
location and product quality. This study uses data sources from questionnaires.
The population used in this study were all consumers in Mayjend Soengkono
Gresik housing complex from 2015 to 2019, as many as 55 people.

In this study passed the test instrument that is the test of validity and
reliability testing. This study also passed the classical assumption test, namely the
test for normality, multicollinearity and heteroscedasticity. The regression used in
this study is multiple linear regression with the equation function obtained:Y =
0,204 + 0,166X; + 0,128X, + 0,279X3; + 0,354X,+ e. In the analysis of
determination, it is known that the variables of sales promotion, price, location
and product quality are able to explain the dependent variable Y, at 89.2%, while
10.8% is due to other factors not included in this model. In the hypothesis test,
namely the t test, sales promotion variables, location and product quality affect the
purchase decision, while the price variable does not affect the purchase decision.

Keywords:Gresik, buying decision, sales promotion, price, location and product
quality
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