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MOTTO

"Always be yourself no matter what the say and never be anyone else even if they look better
than you (kahlil Gibran)

"Kita berdoa Ralau Resusahan dan membutuhkan sesuatu, mestinya Kita juga berdoa dalam
Regembiraan besar dan saat rezeki melimpah." (Kahlil Gibran)
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M. Ali As’at, 14311023, Analisis Strategi Pemasaran dengan mengunakan
Strengths, Weaknesses, Opportunities, dan Threats (SWOT) pada Distributor
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Abstraksi

Penelitian ini bertujuan melakukan analisis Strategi Pemasaran dengan
mengunakan Strengths, Weaknesses, Opportunities, dan Threats (SWOT) pada
Distributor  KWSG Perdagangan Bahan Bangunan Gresik. Penelitian ini
mengunakan teknik analisis SWOT. Hasil penelitian ini analisis yaitu yang
diperoleh dari kekuatan, kelemahan, peluang, dan acaman di Distributor KWSG
Perdagangan Bahan Bangunan Gresik kemudian dianalisis dan mendapatkan hasil
yang memaksimalkan kekuatan dan peluang serta meminimalkan adanya
kelemahan dan ancaman dalam strategi pemasaran. Dengan begitu perusahaan
bisa melakukan strategi-strategi altenatif guna meningkatkan penjualan produk
yang ada di Distributor KWSG Perdagangan Bahan Bangunan Gresik.

Kata Kunci : Penjualan. Analisis SWOT, Strategi Pemasaran.
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M. Ali Asat, 14311023, Analysis of Marketing Strategies using Strength,
Weakness, Opportunity, and Threat (SWOT) in KWSG Distributors of Gresik
Building Materials, Management, Faculty of Economics and Business,
Muhammadiyah Gresik University, January 2018

Abstract

This study aims to analyze Marketing Strategies by using Strengths, Weaknesses,
Opportunities, and Threats (SWOT) on KWSG Distributors of Gresik Building
Materials Trading. This research uses SWOT analysis techniques. The results of
this analysis are those obtained from strengths, weaknesses, opportunities, and
threats at the KWSG Distributor in Gresik Building Materials and then analyzed
and obtained results that maximize strengths and opportunities and minimize
weaknesses and threats in marketing strategies. That way the company can carry
out alternative strategies to increase sales of existing products in the KWSG
Distributor of Gresik Building Materials Trading.

Keywords: Sales. SWOT Analysis, Marketing Strategy.

Xiv



