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ABSTRAKSI 

 
Perkembangan ritel di Indonesia mengalami perkembangan yang pesat dari tahun 

ke tahun. Hal ini menuntut para pelaku bisnis untuk mempertahankan usahanya 

dengan inovasi dan kreatifitasnya. Berkembangnya ritel di Kota Gresik tentunya 

juga terus mengalami perkembangan, terlebih lagi pada Kepontren Mamba’us 

Sholihin, Suci Gresik. Kepontren membuat harga, lokasi dan store atmosphere 

untuk mendorong keputusan pembelian pelanggannya, Tujuan penelitian ini 

adalah untuk mengetahui adanya pengaruh harga, lokasi dan store atmosphere 

secara parsial terhadap keputusan pembelian. Harga, lokasi dan store atmosphere 

merupakan variabel independen dalam penelitian ini, sedangkan keputusan 

pembelian merupakan variabel dependen dalam penelitian ini. Penelitian ini 

merupakan penelitian kuantitatif, dengan penentuan sampel menggunakan 

purposive sampling dan teknik pengumpulan data dilakukan dengan cara 

kuesioner (angket). Sampel yang digunakan dalam penelitian ini sejumlah 96 

orang. Kemudian dianalisis data dengan menggunakan Uji Instrumen Penelitian, 

Uji Asumsi Klasik, Teknik Analisis Data dan Uji Hipotesis. Hasil penelitian ini 

adalah lokasi dan store atmosphere memiliki pengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian, sedangkan harga memiliki pengaruh positif dan 

tidak signifikan terhadap keputusan pembelian . 

 

Kata Kunci : Harga, Keputusan Pembelian, Koperasi Mamba’us Sholihin, Lokasi, 

Store Atmosphere. 

 

ABSTRACTION 

Retail development in Indonesia has experienced rapid development from year to 

year. This requires business people to maintain their business with innovation and 

creativity. The development of retail in the City of Gresik of course also continues 

to develop, especially at the Mamba'us Sholihin Kepontren, Suci Gresik. Kepontren 

make price, location and store atmosphere to encourage customer purchasing 

decisions. The purpose of this study was to determine the effect of price, location 

and store atmosphere partially on purchasing decisions. Price, location and store 

atmosphere are independent variables in this study, while purchasing decisions are 

the dependent variables in this study. This research is a quantitative research, with 

the determination of the sample using purposive sampling and data collection 

techniques are carried out by means of a questionnaire (questionnaire). The sample 

used in this study were 96 people. Then the data were analyzed using Research 

Instrument Test, Classical Assumption Test, Data Analysis Techniques and 

Hypothesis Testing. The results of this study are location and store atmosphere have 

a positive and significant influence on purchasing decisions, while price has a 

positive and insignificant effect on purchasing decisions. 

 
Keywords: price, location, store atmosphere, purchasing decisions, Mamba'us 

Sholihin Cooperative 


