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KATA PENGANTAR 

Assalamu’alaikum Wr. Wb 

 Puji dan syukur kami panjatkan kehadirat Allah 

SWT yang telah memberikan rahmat serta hidayah-Nya 

kepada kita semua, sehingga dapat menyelesaikan 

Laporan Kerja Praktek di Program Wirausaha Merdeka 

Universitas Ciputra dengan judul “Penerapan Strategi

Pemasaran Produk Keripik Sanjai Sukarasa Terhadap 

Kepuasan Konsumen Menggunakan Metode STP dan 4P 

(Studi Kasus – Wirausaha Merdeka Universitas Ciputra)”.  

Dalam penyusunan Laporan Kerja Praktek ini, 

penyusun menyadari bahwa tanpa bantuan dari berbagai 

pihak, laporan ini tidak akan dapat terselesaikan dengan 

baik. Oleh karena itu, pada kesempatan kali ini kami ingin 

mengucapkan terima kasih kepada : 

1. Allah SWT yang telah memberikan rezekinya baik 

berupa jasmani maupun rohani, sehingga bisa 

mengerjakan laporan ini dengan keadaan sehat. 

2. Kedua orang tua yang telah memberikan do’a dan

dukungan kepada kami selama melaksanakan kerja 

praktek. 
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3. Bapak Harunur Rosyid, S.T., M.Kom. selaku 

Dekan Fakultas Teknik Universitas 

Muhammadiyah Gresik. 

4. Bapak Akhmad Wasiur Rizqi, S.T., M.T. selaku 

Ketua Program Studi Teknik Industri Universitas 

Muhammadiyah Gresik. 

5. Bapak Hidayat, S.T.,M.Eng selaku Dosen 

Pembimbing yang telah memberikan bimbingan 

serta arahan untuk melakukan kerja praktek. 

6. Mentor Universitas Ciputra yang telah 

memberikan fasilitas dan arahan selama Program 

Wirausaha Merdeka Uniersitas Ciputra. 

7. Rekan – Rekan Program Wirausaha Merdeka dan 

C Pagi yang telah membantu dalam penyusunan 

laporan kerja praktek. Semoga Allah SWT 

memberikan balasan yang setimpal atas semua 

jasa-jasa, kebaikan serta bantuan yang telah 

diberikan kepada penyusun. 

Penyusun menyadari bahwa penulisan laporan 

Kerja Praktek ini masih jauh dari kesempurnaan, 

untuk itu penyusun mengharapkan kritik dan saran 

yang dapat membangun dalam pembuatan laporan 

ini menjadi lebih baik lagi. Akhir kata semoga 
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laporan Kerja Praktek ini dapat memberi manfaat 

kepada penyusun pada khususnya dan kepada 

pembaca pada umumnya. dan kepada pembaca 

pada umumnya. 

Wassalamu’alaikum Wr. Wb 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

  

Gresik, 4 Januari 2023 
Penulis, 

 

 

 

 

Salas Maulidan Rahma Sakti 
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