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Mukhammad Alfan Abdillah, 170301088, Pengaruh Periklanan, Harga, Dan 

Hubungan Masyarakat Terhadap Keputusan Pembelian Semen Merah Putih 

Di Kabupaten Gresik, Manajemen, Fakultas Ekonomi Dan Bisnis, Universitas 

Muhammadiyah Gresik, Desember, 2021 

 
ABSTRAK 

 
Latar belakang pada penelitian ini adalah penjualan Semen Merah Putih tidak 

memenuhi target. Penelitian ini bertujuan untuk melakukan pengujian Pengaruh 

Periklanan, Harga, Dan Hubungan Masyarakat Terhadap Keputusan Pembelian 

Semen Merah Putih Di Kabupaten Gresik. Penelitian ini menggunakan metode 

kuantitatif. Populasi pada penelitian ini konsumen yang telah membeli produk 

Semen Merah Putih, sedangkan pengambilan sampel menggunakan teknik 

Probability Sampling dengan menggunakan simpel random sampling. Alasannya 

adalah karena cara pengambilan sampel dari anggota populasi dengan 

menggunakan acak tanpa memperhatikan strata (tingkatan) dalam anggota populasi 

sampel. Sampel yang diteliti peneliti adalah 96 96 orang yang telah melakukan 

pembelian produk Semen Merah Putih. Teknik analisis menggunakan uji 

instrumen, uji asumsi klasik, dan uji hipotesis. Untuk alat bantu uji menggunakan 

Statistical Package for the Social Sciences (SPSS). Hasil dari penelitian ini 

menunjukkan bahwa periklanan berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian, harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian, dan hubungan masyrakat berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian. 

 
Kata Kunci : Periklanan, Harga, Hubungan Masyarakat Dan Keputusan Pembelian. 
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Mukhammad Alfan Abdillah, 170301088, The Influence of Advertising, Prices, 

and Public Relations on Red and White Cement Purchase Decisions in Gresik 

Regency, Management, Faculty of Economics and Business, University of 

Muhammadiyah Gresik, December, 2021 

 
ABSTRACT 

 
The background in this research is the sale of Semen Merah Putih does not meet 

the target. This study aims to examine the influence of advertising, price, and public 

relations on the purchasing decision of Red and White Cement in Gresik Regency. 

This study uses quantitative methods. The population in this study were consumers 

who had purchased Semen Merah Putih products, while the sample was taken using 

the Probability Sampling technique using simple random sampling. The reason is 

because of the way of taking samples from members of the population using random 

regardless of the strata (levels) in the members of the sample population. The 

sample studied by the researcher was 96 96 people who had made a purchase of 

Red and White Cement products. The analysis technique uses instrument testing, 

classical assumption test, and hypothesis testing. For the test tool, the Statistical 

Package for the Social Sciences (SPSS) is used. The results of this study indicate 

that advertising has a positive and significant effect on purchasing decisions, price 

has a positive and significant effect on purchasing decisions, and public relations 

has a positive and significant effect on purchasing decisions. 

 
Keywords: Advertising, Price, Public Relations and Purchase Decision 
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