ABSTRAK

UD.Ridho Salsa merupakan salah satu UKM yang bergerak dibidang
konveksi sarung tenun dan sarung tenun sutra usaha ini berdiri sejak tajun 1998.
dalam proses pemasaran produknya UD.Ridho Salsa tidak lepas dari penjualan
produk.permasalahan yang dihadapi adalah penjualan produk naik turun dari awal
tahun 2018 sampai pertengahan tahun 2018. Untuk itu, kita perlu mengetahui
strategi apa yang diterapkan oleh UD.Ridho Salsa dalam pemasaran produk
sarung tenun, dan mengetahui apakah metode analisis SWOT Matriks IFE-EFE
dan STP (Segmentation, Targeting, Positioning) dapat diterapkan pada UD.ridho
Salsa.Pada penelitian ini menggunakan metode analisis SWOT Matriks IFE-EFE
dan STP (Segmentation, Targeting, Positioning) dengan pendekatan Matriks IFE-
EFE untuk mengidentifikasi faktor-faktor Internal dan Eksternal ang berpengaruh
dalam penjualan produk. Tujuan dari Matriks IFE-EFE untuk mngetahui nilai
peringkat dan nilai bobot untuk diteruskan pada metode berikutnya yaitu STP
(Segmentation, Targeting, Positioning).dari metode diatas diperolreh hasil strategi
pemasaran produk sarung tenun yaitu terdapat di kelas Lima yang mana pada
kelas ini yaitu strategi pertahanan dan peliharaan (hold and maintain). Kelas
tersebut berasal dari nilai total skor bobot matrik IFE (2,68) dan nilai total skor

bobot matriks EFE (2,38).
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