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BAB VI 

KESIMPULAN DAN SARAN 

Pada bab ini akan menyimpulkan yang mana meringkas dari hasil 

pengolahan dan analisa data yang telah dilakukan pada bab sebelumnya. Dan 

juga memberikan saran atau masukan kepada pihak UD. Ridho Salsa. 

6.1. Kesimpulan 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, maka dapat diambil kesimpulan 

sebagai berikut: 

1. Faktor Internal dan Eksternal pada UKM Sarung Tenun UD.RIDHO SALSA : 

a. Faktor-faktor internal dari produk sarung tenun adalah kekuatan (harga 

bersaing dipasaran, ketersediaan pewarna bahan baku,hubungan baik dengan 

konsumen, mempunyai tenaga kerja yang melimpah) dan kelemahan 

(kurangnya promosi produk, kondisi keuangan perusahaan terbatas ,kapasitas 

perusahaan kurang memadai dan tidak ada cabang). 

b. Faktor-faktor eksternal dari produk sarung tenun adalah peluang (kemajuan 

teknologi dibidang pemasaran produk, pelanggan tetap dari luar kota, , 

meningkatkan inovasi produk, dan permintaan pelanggan terus meningkat) 

dan ancaman (banyaknya pesaing di lingkungan sekitar, kondisi ekonomi 

kurang stabil, harga bahan baku tidak stabil dan promosi dari perusahaan 

pesaing lebih maksimal).  

2. Alternatif strategi pemasaran yang dilakukan perusahaan UD.RIDHO SALSA 

adalah sebagai berikut: 

a. Meningkat penjualan dengan memanfaatkan kemajuan teknologi yang 

ada.  

b. Memberikan kemudahan dan kepuasan kepada konsumen. 

c. Memanfaatkan media promosi secara maksimal melalui online. 

d. Menjalin hubungan baik kepada konsumen. 

e. Memberikan harga promo dalam  pembelian produk dengan jumlah 

yang lebih. 

f. Memberikan variasi produk yang berkualitas dan pengiriman yang tepat 

waktu.  

g. Melakukan inovasi dan pengembangan dari segi produksi dan 

pemasaran  

h. Melakukan promosi secara maksimal. 
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3. posisi perusahaan pada posisi di kelas V. Dimana pada kelas V ini adalah 

strategi ini masih dalam tahap dipertahankan dan dipelihara (maintain). 

Ada dua strategi yang dilakukan pada kelas ini yaitu strategi penetrasi 

pasar dan strategi pengembangan produk sarung tenun dan Sarung Tenun 

sutra yang di produksi oleh UKM UD.Ridho Salsa (Product 

Development). 

6.2 Saran  

Adapun saran yang dapat diberikukan untuk perusahaan adalah sebagai berikut: 

1. Dalam menjalankan usahanya, perusahaan perlu memperhatikan strategi 

pemasaran yang akan dilakukan agar dapat menguasai pasar sasaran. 

2. Diharapkan perusahaan mampu memperhatikan kualitas produknya agar 

kepercayaan pelanggan terhadap produk yang dipasarkan akan lebih meningkat. 

3. Diharapkan perusahaan dapat berinovasi dan mengembangkan produknya. 

 

 

 

 


