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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1: Penelitian Terdahulu 

No. 
Nama Tahun, dan Judul 

Penelitian 

Metode 

Penelitian 
Hasil 

Persama-

an 
Perbedaan 

1. Achmad Syafa’at, Abdul 

Wahid. 2020. Strategi 

Pemasaran Produk Sepatu 

Menggunakan Metode  

Analisis SWOT dengan Matrik 

IFAS dan EFAS di PT Bagoes 

Tjipta Karya. 

Kualitatif, 

observasi, 

interview, 

dan 

dokumenta-

si. 

Kondisi stable 

growth 

strategy di 

kuadran I.  

Analisis 

SWOT, 

matriks 

IFAS-

EFAS 

Tidak 

mengguna-

kan analisis 

QSPM.  

2. Ahmad Nuril Firdaus, dkk. 

2023. Penggunaan Matrik 

BCG, Matrik SWOT dan 

Metode QSPM dalam 

Menentukan Strategi 

Pemasaran Produk Benih “Pari 

Arum” Produksi UD. Primasari 

Tani Kabupaten Jember. 

Kualitatif 

dan 

kuantitatif 

dengan 

expert 

sampling. 

Berada pada 

kuadran I  

(tumbuh dan 

membangun). 

Analisis 

SWOT 

dan 

QSPM. 

Tidak ada 

matriks 

IFAS-

EFAS, 

menggunak

an matriks 

BCG. 

3. Dicki Prayudi, Resti Yulistria. 

2020. Penggunaan Matriks 

SWOT dan Metode QSPM 

pada Strategi Pemasaran Jasa 

Wedding Organizer: Studi 

Kasus pada UMKM 

Gosimplywedding Sukabumi. 

Analisis 

matriks 

SWOT dan 

QSPM. 

Berada pada 

kuadran II 

(growth). 

Matriks 

SWOT 

dan 

QSPM. 

Subjek 

penelitian 

Gosimply-

wedding. 

4. Friska Andriani, dkk. 2021. 

Penerapan Analisis SWOT 

Terhadap Penentuan Strategi 

Pemasaran (Studi Kasus 

Seblak dan Baso Aci Wak 

Acan Pekanbaru). 

Deskriptif 

kualitatif 

Stategi yang 

dihasilkan 

adalah 

perbaikan 

manajemen 

pada setiap 

cabang. 

Analisis 

SWOT. 

Tidak 

mengguna-

kan analisis 

IFAS-

EFAS, 

matriks IE, 

dan QSPM. 

5. I Wayan Agus Candra 

Widiartha, Rina Djunita 

Pasaribu. 2023. Strategi 

Pengembangan Bisnis 

Menggunakan Analisis SWOT 

dan Matriks QSPM (Studi 

Kasus pada Ud. Dinamo 

Gianyar). 

Kualitatif 

deskriptif, 

wawancara 

dan 

kuesioner. 

Prioritas 

strategi berupa 

penambahan 

varian produk. 

Matriks 

IFE-EFE, 

SWOT, 

dan 

QSPM 

Subjek 

penelitian 

Ud. Dinamo 

Gianyar. 

6. Mohammad Farid, dkk. 2023. 

Evaluation of Marketing 

Strategy Using QSPM And 

TOWS Analysis: A Case Study 

in Furniture Industry. 

Kombinasi 

deskriptif 

kualitatif 

dan 

kuantitatif. 

Berada pada 

kuadran I 

(growth). 

Analisis 

SWOT 

dan 

QSPM. 

Subjek 

penelitian 

UKM CP. 
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7. Muhammad Jihad Akbar, dkk. 

2022. Perancangan Strategi 

Pemasaran menggunakan 

Metode SWOT dan QSPM 

untuk Meningkatkan Penjualan 

Beras. 

Observasi 

dan 

wawancara. 

Berada pada 

kuadran III, 

strategi 

prioritas 

promosi 

produk. 

Metode 

SWOT 

dan 

QSPM. 

Subjek 

penelitian 

PT XYZ. 

8. Narto, Gatot Basuki HM. 2020. 

Penguatan Strategi Pemasaran 

Pudak di Tengah Pandemi 

COVID-19 untuk 

Meningkatkan Keunggulan 

Bersaing Usaha Mikro Kecil 

Menengah Kota Gresik. 

Purposive 

sampling 

dengan 

kuesioner. 

Berada pada 

posisi 

pertumbuhan 

dan stabilitas. 

Analisis 

SWOT, 

matriks IE 

Mengguna-

kan 

analytical 

hierarchy 

proses 

(AHP). 

9. Revita Sari, Chandra Halim. 

2022. Analisis Strategi Bisnis 

Guna Meningkatkan Daya 

Saing pada Coffee Shop di 

Bandar Lampung (Studi Kasus 

Dr. Coffee). 

Kualitatif 

dengan 

analisis 

SWOT. 

Berada pada 

kuadran V 

(pertumbuhan 

stabilitas). 

Analisis 

SWOT. 

Tidak 

menggunak

an analisis 

QSPM.  

10. Sulistyani, dkk. 2020. Analisis 

Strategi Pemasaran Dalam 

Upaya Peningkatan Daya 

Saing UMKM. 

Deskriptif 

kualitatif 

dengan 

wawancara. 

Strategi yang 

dihasilkan 

berupa 

kerjasama dan 

memperluas 

pemasaran. 

Analisis 

SWOT. 

Tidak 

mengguna-

kan IFAS-

EFAS, 

matriks IE, 

dan QSPM. 

11. Syamruddin. 2020. Analisis 

Kelayakan Usaha Baby buncis 

Kenya Kelompok Tani “Baby 

French Farmer Group” dari 

Aspek IFAS, EFAS, dan IE. 

Kuantitatif, 

matriks IFE 

dan EFE. 

Berada pada 

kuadran II, 

kondisi 

tumbuh dan 

membangun. 

Analisis 

kuantitatif

, matriks 

IFE- EFE. 

Tidak 

mengguna-

kan analisis 

QSPM. 

12. Tiara Noviana, dkk. 2022. 

Analisis Strategi 

Pengembangan Usaha Pada 

Toko Pempek Flamboyant 

Palembang. 

Kualitatif 

deskriptif 

dengan 

analisis 

SWOT. 

Berada pada 

kuadran I 

dengan 

pertumbuhan 

agresif. 

Analisis 

SWOT. 

Tidak 

mengguna-

kan analisis 

QSPM. 

13. Widiyarini, Zeny Fatimah 

Hunusalela. 2023. Perencanaan 

Strategi Pemasaran 

Menggunakan Analisis SWOT 

dan QSPM dalam Upaya 

Peningkatan Penjualan 

Primavista Solusi. 

Penyebaran 

kuesioner 

dengan 

expert 

sampling. 

Strategi 

prioritas 

pengembangan 

pasar dan 

produk. 

Matriks 

IFE-EFE, 

matriks 

SWOT. 

Matriks 

Grand 

Strategy, 

pairwise 

comparison. 

14. Wiranata Nababan, Elsa 

Gustini Vinsensia Situmorang. 

2023. Strategi Peningkatan 

Keefektifan Mal Pelayanan 

Publik pada Penyelenggaraan 

Pelayanan Administrasi 

Kependudukan di Kabupaten 

Sumedang menggunakan 

Kualitatif 

dengan 

analisis 

SOAR dan 

analisis 

QSPM. 

Stratgei 

prioritas 

peningkatan 

kualitas SDM 

aparatur 

dengan 

pelaksanaan 

BIMTEK. 

Menggun

a-kan 

analisis 

QSPM. 

Menggunak

an analisis 

SOAR. 
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Analisis SOAR dan Matriks 

QSPM. 

15. Zulkifli Lubis, dkk. 2020. 

Penentuan Strategi Pemasaran 

dalam Mempertahankan 

Eksistensi dan Mengadapi 

Persaingan (Studi Kasus Pada 

Gemilang Art Glass Di Modo). 

Kualitatif 

dengan 

analisis 

SWOT 

Strategi yang 

dihasilkan 

berupa strategi 

S-O (agresif). 

Analisis 

IFAS-

EFAS dan 

SWOT. 

Tidak 

mengguna-

kan analisis 

QSPM. 
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Lampiran 2: Dokumentasi 
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Lampiran 3: Instrumen Penelitian 

Kuesioner dan Wawancara Faktor IFAS dan EFAS kepada Pemilik (Narasumber 

1) 
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Kuesioner Konsumen Usaha Mikro “Ummah” 

Narasumber 2: 
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Narasumber 3:
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Narasumber 4:
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Narasumber 5:
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Narasumber 6:
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Narasumber 7:
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Narasumber 8:
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Lampiran 4: Kuesioner QSPM 
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Lampiran 5: Kuesioner Pesaing 

 



 

78 
 

 



 

79 
 

  
  



 

80 
 

Lampiran 6: Berita Acara Bimbingan Skripsi 

  



 

81 
 

Lampiran 7: Berita Acara Ujian Skripsi 
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Lampiran 8: Lembar Persetujuan Revisi 
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Lampiran 9: Daftar Perbaikan Skripsi 
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Lampiran 10: Lembar Persetujuan Publikasi Jurnal dan Artikel 

 

 


